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LAAVENTURA
DE CONTAR HISTORIAS

Parece que las Gltimas manifestaciones de optimismo en nuestro pais
estan diciendo adiés. Todo indica que el nombre de juego se llama in-
certidumbre, las inversiones deberian seguir llegando al mercado del
transporte y logistica, pero muchas se han detenido, eso afecta y se-
guira afectando la venta de autobuses, camiones y tractocamiones, asi
como de todo tipo de remolques.

Las consecuencias no se han hecho esperar: bajas en las ventas, la
incertidumbre, mas las compras adelantadas o “de panico” del afio
anterior han hecho, que en la mayoria de las concesionarias de las dife-
rentes marcas todavia tengan unidades con la tecnologia anterior, que
obviamente han hecho, que los autobuses, camiones y tractocamio-
nes con la nueva tecnologia tarden en venderse, o siquiera lleguen a
los pisos de los concesionarios.

En esta edicién les traemos todo lo que sucedié en Expo Proveedores
del Transporte 2025, la exposicién mas importante del norte del pais,
ahi todas las marcas se han dado cita para ofrecer lo 4ltimo en tecno-
logia y tratar de reactivar esta industria que reporta hasta 40% de baja
en algunos segmentos.

Ahi pudimos observar a las nuevas marcas como BAIC Trucks México,
con su Nextar X9, este tractocamién puede ser una de las grandes reve-
laciones en la industria, sobre todo si es apoyado por el Grupo GET, que
esta decidido a respaldar su andar en las carreteras mexicanas.

También les traemos todo lo sucedido en la final de la 162 edicién de su
Competencia Nacional de Habilidades Técnicas (CNHT) de Isuzu Mé-
xico, cuyos ganadores representaran a la Isuzu México en la competen-
cia global, donde el objetivo es finalizar en los primeros cinco lugares.

Marcopolo México en conjunto con Volvo Buses México, entregaron
mas autobuses a Tufesa, esti vez ha sido un doble piso con su carroceria
1800 DD G8, y la plataforma Volvo B13R, asi como su carroceria Mar-
copolo 1350 con la misma plataforma Volvo B13R. VL
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CON “AUTOEXPERTOS, EL RETO” APYMSA
PONE A LOS MECANICOS A LAVISTA DE TODOS

SE PRESENTO EL PRIMER “REALITY SHOW"
“AUTOEXPERTOS, EL RETO”, UNA INICIATI-
VA DE APYMSA, QUE LANZA UN POTENTE
MENSAJE: SIN MECANICOS, MEXICO NO
SE MUEVE, ASi ES COMO LA EMPRESA
SELECCIONO A 16 TALLERES MECANICOS
DE OCHO CIUDADES, DONDE SALDRAN
LOS TRES MEJORES DE TODO EL PAIS.

Maria H. Ramirez
on esto, APYMSA reafirma su compromiso con
el sector ofreciendo piezas con calidad OEM,
disponibles en sus tiendas AUTEX, Refacciona-
rias APYMSA y su red de refacciones aliadas en
todo el pais.
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Al dar a conocer el Reality Show”
‘AUTOEXPERTOS, EL RETO’
Eric Blasco, Director Comercial
Mayoreo de APYMSA, dijo que bus-
can marcar un antes y un después
en la forma de reconocer al verda-
dero motor del pais: el mecanico.

El “Reality Show” “AUTOEXPER-
TOS, EL RETOQO’, se compone de
ocho capitulos. ocho retos. Meca-
nicos y mecanicas compiten para
demostrar quién resuelve mejor...
pero solo cuenta el tiempo, la técni-
cay la pasién.

Con una produccién unica que
reconoce con autenticidad la en-
trega, el ingenio y la historia detras
de cada reparacién. Los capitu-
los seran lanzados mensualmente

hasta noviembre, y podran disfru-
tarse de forma gratuita a través de
su canal oficial de YouTube.

Cada entrega contara con retos
reales, emocion en el taller y una
mirada auténtica al talento de
quienes mantienen en marcha a Mé-
xico. AUTOEXPERTOS no es solo
entretenimiento: es un reconoci-
miento al conocimiento, la pasién
y el oficio de toda una comunidad.

Los participantes compiten por pre-
mios que buscan transformar su entor-
no profesional: $300,000, $200,000
y $100,000 pesos para remodelar y
equipar sus talleres con productos
y marcas del Grupo APYMSA.

De igual forma, Eric Blasco, Direc-
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tor Comercial Mayoreo de APYM-
SA, Frank Morales, Director de
Operaciones Retail de APYMSA,
Rudi Esquivel, Presidente de la
CNT, Ricardo Moreno, Presiden-
te de ADARAC, Daniel Montafiez,
Gerente de Logistica de la ANTP y
Martin Vaca, el restaurador de au-
tos mas famoso de México partici-
paron en un panel que pus6 sobre
la mesa un debate urgente y nece-
sario: la revalorizaciéon del meca-
nico como figura clave para la mo-
vilidad, la economia y la seguridad
del pais.

Los capitulos seran lanzados men-
sualmente hasta noviembre, y
podran disfrutarse de forma gra-
tuita a través del canal oficial de
YouTube:Autex.oficiall. VL
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Redaccién Via Libre

KENWORTH

KENWORTH
LIDER DE VENTAS
AL MENUDEO DE
PESADOS

Después de cuatro meses del 2025, el lider en la venta
de unidades pesadas en nuestro pais, es la marca del
guitarrén, asi es Kenworth Mexicana comercializé en
el primer cuatrimestre un total 3,644 unidades, esto es,
30.50% del mercado de carga, con lo que marc6 el ritmo
del mercado.

La firma encabezada por Alejandro Novoa, es una de las
companias que con el cambio de tecnologia, esto es, pa-
sar de Euro 5 y/o EPA 07 a Euro 6 y/o EPA 10 realiz
un sinfin de ventas y entregas en 2024, por lo que
en los primeros meses de 2025 estd comercializando
practicamente unidades con la nueva tecnologia. Sin
duda, la marca del guitarrén sorprendié en estos primeros
meses por la cantidad de ventas realizadas, ojala pue-
da mantener ese ritmo en los siguientes meses del afo.

SICT

UNIDADES PESADAS
(Cae la venta de pesados

al menudeo 20.77%

La venta del distribuidor al publico en general
(menudeo) de unidades pesadas en el cuarto mes de
2025 alcanz6 las 2 mil 922, mil 534 menos respecto
al mismo abril del afio pasado, equivalente a una
baja de 34.43%; en el acumulado enero-abril de este
afno se llevan comercializados 14 mil 110 vehiculos,
3 mil 700 menos contra mismo periodo de 2024,
representando un -20.77%, destac6 Guillermo
Rosales Zarate.

“Con cifras del mes de abril, todos los segmentos
se posicionan por debajo de los niveles de
2019. En el caso de cifras cuatrimestrales, el
balance con respecto a 2019 es positivo s6lo para
Tractocamiones, clase que se sitia un 10.6%
superior a dicha referencia. En enero-abril de
2025 sdlo autobuses foraneos presentaron un
maximo en ventas registrado desde 2018 a la fecha,
conforme serie disponible en INEGT".

Cumple SICT 134 anos de comunicary transformar a México

La Secretaria de Infraestructura Comunicaciones y
Transportes (SICT) al cumplir 134 afios de su creacién,
es parte de la transformacién del pais, que materializa
proyectos de infraestructura en beneficio de las y los
mexicanos, principalmente de los mas necesitados.

A cargo de Jests Antonio Esteva Medina, la dependencia

4 ViA LIBRE

ha sido motor de desarrollo y pilar en la historia de nuestro
pais, al unir a millones de personas, conectar regiones y
transformar vidas durante mas de un siglo. En una época
sin precedentes en la historia, en la actual administra-
cién se implementan politicas publicas centradas en la
equidad social, con un gobierno consiente de que no hay
desarrollo auténtico sin el bienestar de su poblacién.
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KENWORTH

LA MARCA DEL GUITARRON ALCANZA
64.75% EN LA VENTA DE TRACTOS

Kenworth Mexicana arranco a toda velocidad el 2025,
con ventas de 3,484 tractocamiones, el equivalente a
64.75% del total del segmento, esta cifra represent6 un
crecimiento de 6.5% con respecto al afio anterior, cuando
en el mismo periodo habia desplazado 3,272 unidades.

La firma encabezada por Alejandro Novoa, sigue siendo
el Rey en el segmento icono de carga en México y este
afio seguramente sera uno mas como lider en tractos. El
segundo lugar es para Freightliner con 866 unidades, esto

ANPACT

ANPACT llama a generar
estrategia conjunta para
modernizar flota pesada

Al considerar que el mercado interno requiere
fortalecerse ante la volatilidad del entorno
internacional, la Asociacién Nacional de Productores
de Autobuses, Camiones y Tractocamiones (ANPACT)
llamé a configurar una estrategia conjunta pa-
ra renovar la flota de vehiculos pesados en todo el pais
y reducir al maximo la importacion de vehiculos usa-
dos desde Estados Unidos, para contar con vehiculos
mas seguros y respetuosos del medio ambiente.

“Es necesario modernizar las unidades de carga y
pasaje a nivel nacional para obtener mayores niveles
de eficiencia, elevar la calidad de vida y la seguridad de
los usuarios; aminorar los indices de emisiones, y por
tanto, resguardar la salud publica, el medio ambiente
y la vida de las personas’, explic6 el presidente de la
organizacion, Rogelio Arzate. En este sentido, de enero
a abril, las importaciones de vehiculos pesados usados
disminuyeron 23.9% vs. mismo periodo de 2024. Sin
embargo representan un incremento de 102.6% vs.
mismo periodo de 2023 y 263.5% vs. 2022.
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es, 16.09% del total. El tercer sitio es para International

con 549, el equivalente a 10.20%.

UPS Y CENACED

Sumando Fuerzas por México:
UPSy CENACED

UPSyCENACED, como parte de Unidos por Ellos - red
colaborativa que integra esfuerzos de organizaciones
y empresas para reducir y gestionar el riesgo de
desastres - una alianza estratégica para robustecer
la logistica de ayuda humanitaria en México, con el
objetivo de estar mejor preparados y de responder
de forma méas agil y eficiente ante emergencias
y desastres que afectan a las comunidades en mayor
situacion de vulnerabilidad de nuestro pais.

Gracias a esta colaboracion, Unidos por Ellos brin-
da asistencia humanitaria a nivel nacional bajo los mas
altos estandares globales con el respaldo de UPS, lider
global de logistica en mas de 200 paises. En estos tres
afos de colaboracién, CENACED y UPS han ampliado
las capacidades de la red en cuestiones de seguridad y
logistica, certificando al personal y participando en las
operaciones de la bodega humanitaria, brindando apoyo
en transporte de insumos y aumentando la conciencia
y conocimiento del riesgo de desastres a través de
sus programas de voluntariado corporativo, a la vez
que impulsan herramientas digitales que aumentan
la resiliencia empresarial de las PYMES en nuestro
territorio nacional. Todo ello enfocado en construir un
México mas sostenible y resiliente a desastres.
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TRACTOCAMIONES

En el primer cuatrimestre
se venden 5,163 tractos

El vehiculo icono de carga, los tractocamiones
alcanzaron en los primeros cuatro meses del afo,
una venta al mayoreo de 5,163 unidades, esto es, que
experiment6 una caida de 37.3%, al pasar de 8,232
a 5,163 unidades, lo que quiere decir es que se han
dejado de vender 3,069 unidades.

En este caso, las ventas al mayoreo del ano pasado
sirvieron para inventariar a la red de concesionarios,
hasta el momento los distribuidores de la gran mayoria
de las marcas siguen comercializando unidades con
la tecnologia pasaday por ello, las ventas al mayoreo se
han detenido. Por lo que los siguientes meses, deberan
ser importantes para que ese inventario se acabe y las
ventas al mayoreo se vuelvan a estabilizar.

UNIDADES PESADAS

MERCADO LIBRE

Mercado Libre anuncia la
transicion en su liderazgo

Mercado Libre, anunci6 un importante cambio en su
equipo directivo: a partir del 1° de enero de 2026,
su fundador y actual CEO, Marcos Galperin, asumira
el nuevo rol de Executive Chairman. Ariel Szarfsztejn,
actual presidente de Commerce de Mercado Libre,
sera el nuevo CEO global de la compaiiia.

Enlospréoximosmeses, Galperiny Szarfsztejntrabajaran

juntos en una transicion planificada, asegurando la
continuidad del liderazgo y el crecimiento sostenido de
Mercado Libre.

A VUELTA DE RUEDA LAS VENTAS

DE PESADOS

En el primer cuatrimestre del afio, la venta de unidades
pesadas al mayoreo cayd 43.8%, con respecto al afio
anterior, esto es, que pasé de 17,240 a 9,686 unidades, es
decir, que se han dejado de comercializar 7,554 vehiculos.

Sin embargo, esto no es sorpresivo, ya que la gran
mayoria de las marcas tienen inventarios junto
con sus concesionarios y hasta abrir se siguen vendien-
do autobuses, camiones y tractocamiones con motores
Euro 5 y/o EPA 07, por lo que no se han pedido muchas
unidades al mayoreo.

Junio 2025
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FORANEOS

AUTOBUSES FORANEOS,
SUS VENTAS LLEGAN A
634 UNIDADES

En los primeros cuatro meses del aflo, las ventas de autobuses
foraneos han llegado a 634 contra las 425 unidades, es decir,
que el segmento ha crecido 49.2%, en otras palabras se han
desplazado 209 autobuses de larga distancia mas.

Este serd un buen afo para el segmento de autobuses
foraneos. De hecho, existen muchos pedidos para entregar
en los siguientes meses, empresas como Mobility ADO,
Primera Plus, Grupo Estrella Blanca (GEB), Tufesa, entre
otras, estaran recibiendo unidades en los siguientes meses.
Si las ventas de autobuses de larga distancia se comportaran
en los siguientes meses, como en los primeros cuatro, las
ventas de autobuses foraneos llegaran a las 1,900 unidades,
siendo uno de los mejores de la historia. Veremos que sucede
en los siguientes meses.

FORD

Ford y Pepsico anuncian
electrificacion de ultima milla

Ford de México continta el trabajo conjunto
con Pepsico, esta vez con la integracién de
una nueva flota de 1,070 unidades de reparto
eléctricas Ford E-Transit, lo que se tradu-
ce en una inversién de mas de 2,300 millones
de pesos y una reduccién anual de 3,900
toneladas de CO2.

Ford E-Transit es la apuesta eléctrica de
la marca del évalo azul en el segmento
de vehiculos comerciales.

Equipada con un motor eléctrico que ofrece
un rendimiento de 198 kWh - 266 HP y 317
Ib-pie de torque, Ford E-Transit proporcio-
na una conduccion suave y silenciosa, con una
respuesta inmediata que realmente se siente
al pisar el acelerador. Esto significa que Ford
E-Transit no escatima en potencia y puede
moverse con agilidad, incluso cuando lleva
una carga considerable.

MERCADO LIBRE

Mercado Libre se suma a la iniciativa del gobierno federal

En un esfuerzo conjunto con el
Gobierno de Meéxico y empresas
lideres del sector comercio, Merca-
do Libre se sumé al Acuerdo Vo-
luntario para el Aumento de Produc-
tos Hechos en México en Puntos de
Venta para Consumidores Finales,
en un acto protocolario encabezado
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por la presidenta Claudia Sheinbaum
y el secretario de Economia Marcelo
Ebrard, en Palacio Nacional.

Este acuerdo busca fortalecer
el mercado interno, impulsar la
produccién nacional y fomentar el
consumo de productos elaborados

en el pais. A través de esta alian-
za, Mercado Libre reafirma su
compromiso con el desarrollo eco-
némico de Meéxico, al facilitar
que mas productos con contenido
nacional lleguen a millones de
personas mediante su plataforma
de comercio electrénico. VL

Junio 2025



PIRELLI

PIRELLI MEXICO RECIBE
EL DISTINTIVO ESR®

Pirelli México fue reco-
nocida por segundo afio
consecutivo con el distin-
tivo ESR® (Empresa
Socialmente Responsa-
ble), otorgado por Ce-
mefi durante la XVIII
ediciéon del Encuentro
Latinoamericano de Em-
presas Socialmente Res-
ponsables, el foro mas
relevante de la regién en materia de
responsabilidad social empresarial.

Este reconocimiento fue otorgado

DHL SUPPLY

tras una rigurosa eva-
luacién de evidencias
que demuestran el cum-
plimiento de indica-
dores clave en cuatro
ejes: Ambiental, Social,
Gobernanza y Contex-
to Global. Todos estos
criterios estan alinea-
dos con los Objeti-
vos de Desarrollo Soste-
nible y con estdndares interna-
cionales como GRI, ISO 45001,
ISO 14001 e ISO 26000, en-
tre otros.

DHL Supply Chain celebra el evento
“Delivering Next Level Healthcare”

Con el objetivo de impulsar la
conversacion sobre el futuro del
sector salud en México, DHL Supply
Chain Meéxico celebré el evento
“Delivering Next Level Healthcare”,
un punto de encuentro estratégico
para el ecosistema de Life Sciences
& Healthcare. Mas de 100 ejecutivos,
expertos, representantes de organis-
mos empresariales y lideres de
opinion se dieron cita para analizar
las tendencias, desafios y oportu-
nidades que marcaran el rumbo de la
industria en los proximos afos.

El foro se consolidé como un espacio
tnico de didlogo multisectorial, don-
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de se abordaron temas clave como
la transformacién tecnolégica de la
cadena de suministro, la creciente
demanda de soluciones persona-
lizadas, la digitalizacion de pro-
cesos logisticos y el impacto de la
sostenibilidad en la operacion de
empresas del sector. La agenda
incluy6 ponencias con voces lideres de
laindustria, como Claudia Roa, Global
President del sector Life Sciences
& Healthcare de DHL Customer
Solutions & Innovation; Gonzalo
Olivares, vicepresidente de Salud y
Productividad de COPARMEX;
y Juan Carlos Baker, asesor comer-
cial y exnegociador del T-MEC.

——LDRSOLUTION——

LDR Solution
presenta
soluciones
tecnoldgicas

En el marco del Foro Expo
Alcaldes 2025, celebrado en el
Centro Banamex de la Ciudad
de México, LDR Solution rea-
firmé su compromiso con los
municipios de México al pre-
sentar un portafolio de solu-
ciones tecnoldgicas enfocadas
en seguridad, higiene y pro-
teccion ciudadana, pilares fun-
damentales para una gestion
publica moderna y eficiente.

Durante esta edicién, LDR
Solution exhibié dos unidades
de alto impacto disefiadas para
atender los desafios diarios de
las administraciones locales.
Minibarredora FULONGMA
Disefiada parael mantenimiento
de espacios publicos de dificil
acceso como banquetas, zo-
nas peatonales, parques y cen-
tros histéricos. Esta unidad
compacta y de operaciéon si-
lenciosa ofrece una capacidad
de barrido de hasta 15,000 m?
por hora, tanque de agua de 500
litros, y un sistema de aspiracién
de alta eficiencia. Como par-
te de una linea 100% eléctrica,
FULONGMA representa una
solucion sustentable y rentable
para gobiernos comprometidos
con el medio ambiente.
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ALEJANDRO GOMEZ BARQUIN,
SEGUIRAALVOLANTE DE ADAVE(

EL DIRECTOR GENERAL DE GRUPO VERACRUZ (GRUVER), ALEJANDRO GOMEZ BARQUIN,
HA SIDO RATIFICADO COMO PRESIDENTE DE LA ASOCIACION DE DISTRIBUIDORES
DE DAIMLER VEHICULOS COMERCIALES MEXICO (ADAVEC A.C), POR UN ANO MAS.

1 directivo dijo que han pasa-

do crisis financieras, politicas

y sociales, por lo que esta se-

guro de que junto con el cor-
porativo de Daimler Trucks México
lograran superar cualquier reto.
“El trabajo en equipo es fundamen-
tal y seguiremos comprometidos
en trabajar para el beneficio de
nuestros clientes. Agradezco a todo
mi equipo y a cada una de las perso-
nas involucradas, sin duda, conta-
mos con la mejor asociacién y red de
distribuidores”.

Para Daimler Truck México, es fun-
damental contar con socios estra-
tégicos que fomenten relaciones a
largo plazo, basados en beneficios
mutuos y positivos, con una visién
de ganar-ganar.

Marcela Barreiro, Presidenta y
CEO de Daimler Truck México, dijo
que durante 45 afos, han recorri-
do un largo camino con la Asocia-

ADAVEC,

DAIMLER TRUCK

Framsgapi Baivine

cién de Distribuidores de Daimler
Vehiculos Comerciales México
(ADAVEC). “Reconocemos que son
una pieza angular para el cumpli-
miento de nuestra estrategia. Cada
kilémetro compartido ha sido tes-
timonio de una alianza basada en
la confianza, el esfuerzo conjunto y

la visién compartida. Sin duda, una
asociacion confiable con quien he-
mos construido una ruta de éxito,
lealtad y colaboracién”.

A lo largo del territorio nacional
se cuenta con la presencia de 106
puntos de venta, demostrando un
soporte so6lido para los clientes,
con quienes mantienen una escucha
activa para responder a sus nece-
sidades y de sus unidades, rodan-
do en cualquier estado del palis,
ademas de contar con personal al-
tamente capacitado para brindar la
mejor experiencia estandarizada y
con enfoque en la mejora continua.
“La Red de distribuidores se ha
caracterizado por ser una red séli-
da, confiable y un referente en la
industria. Seguiremos cosechando
juntos para llevar a nuestra gente a
la excelencia”, aniadié Barreiro.

Holger Diirrfeld, CEO Mercedes-
Benz Autobuses externé: “Que mejor
manera de celebrar mi primer even-
to oficial que junto con nuestra red
de distribuidores. Felicidades por la
consolidacién de 45 afios de trayec-
toria. Estoy convencido de que es-
ta ratificacién por parte del comité
ejecutivo traerd grandes éxitos, ya
que son socios de negocios profesio-
nales, que operan con transparen-
cia. Les deseamos mucho éxito
y cuentan con nuestro apoyo para
continuar fortaleciendo nuestro lide-
razgo en México”. VL
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CADUSAALINEADAAL MODELO DE SOLUCIONES
INTEGRALES DE INTERNATIONAL

INTERNATIONAL MOTORS MEXICO Y CAMIONERA DE DURANGO (CADUSA), QUE CUMPLIO

70 ANOS EL PASADO 13 DE ABRIL, REINAUGURARON EN LA CAPITAL DE DURANGO LA SE-

GUNDA AGENCIA DE AUTOTRANSPORTE EN LATINOAMERICA QUE HA ADOPTADO LOS
RENOVADOS ESTANDARES DE MARCA Y PROCESOS DE SERVICIO DE INTERNATIONAL.

on este hito, la compaiia de-

dicada a la fabricacién y en-

trega de soluciones para ca-

miones medianos y pesados
fortalece su presencia en la region,
junto con uno de los actores cla-
ve del transporte de carga en el
pais; y da un paso mas en la consoli-
dacidén de su estrategia por brindar
soluciones integrales, enfocadas en
minimizar los tiempos de inactivi-
dad y maximizar el valor para los
clientes, pues en carretera cada mi-
nuto es invaluable para la compe-
titividad de las empresas.
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Uno de los pilares del complejo re-
acondicionado es la Torre de Con-
trol: sistema de monitoreo 24/7
que permite, entre otros beneficios,
anticipar mantenimientos y coordi-
nar acciones sobre las unidades en
los talleres de la red de distribuido-
res de International. Con ello, se re-
ducen hasta 50% los tiempos de in-
actividad y reparaciones inespera-
das, impactando de manera directa
en la rentabilidad de las flotas.

Por ejemplo, a través de los servi-
cios conectados de International, es
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posible saber qué requiere cada ve-
hiculo antes de su llegada a las ins-
talaciones o si presenta algin im-
previsto en ruta, de modo que
el personal de CADUSA esté prepa-
rado con las piezas de recambio y
medidas necesarias.

Rafael Alvarenga, presidente de In-
ternational Latinoamérica, dijo que
“en CADUSA Durango se materializa
su apuesta por la disponibilidad. Des-
de programar citas digitales hasta la
entrega de unidades, cada proceso fue
redisefiado para agilizar el tiempo
de los operadores y maximizar la
eficiencia de sus recorridos. La evo-
lucién de la marca y la agencia se
hace evidente a través de espacios
de recepcién mas practicos, existen-
cia de refacciones al momento y aseso-
ria integral para los clientes. Todo,
con el soporte de un equipo multi-
disciplinario entrenado en la nueva
cultura de soluciones integrales”.

Este relanzamiento de la agencia coin-
cide con el 70 aniversario de Camio-
nera de Durango, fundada en 1955. A
lo largo de siete décadas, la compaiiia
ha evolucionado de distribuir maqui-
naria agricola a consolidarse como
uno de los referentes nacionales del
autotransporte, ahora bajo el lideraz-
go de Grupo Ambher.

Cabe recordar que CADUSA es
una organizaciéon “hermana” de
Camionera del Centro (CACESA),
distribuidor con el que Internatio-
nal inaugur6 en Aguascalientes la
primera agencia en Latinoamérica
bajo sus nuevos lineamientos de
soluciones integrales, a mediados
de noviembre pasado. Al respaldar
la modernizacién de sus agencias,
Grupo Amher garantiza el acompa-
flamiento necesario para el sector,
con el fin de afrontar los desafios
logisticos de la regién y el pais.
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“Este modelo de agencia antici-
pa un futuro mas conectado, en el
que la tecnologia y la cercania im-
pulsaran la competitividad de la
industria del autotransporte. Al fi-
nal del dia, es la reduccién de cos-
tos, la eficiencia operativa y la satis-
facciéon del cliente lo que mueve a
un mercado cada vez mas exigente”;
agregd Rafael Alvarenga.

Se prevé que tal esquema se apli-
que de forma escalonada en toda la
red de distribuidores de Interna-
tional, reforzando su presencia en
México y marcando el inicio de
nuevos capitulos donde la innova-
cion, la anticipacion de necesidades
y la cultura de servicio se sitian en
el centro de las operaciones.

Torre de Control y servicios conec-
tados: la clave de la productividad
Para hacer realidad esta propuesta
de valor junto con Camionera de
Durango, que se traduce ademas en
optimizar la vida util de las flotillas,
International ha implementado di-
versos avances en la Torre de Con-
trol, como son:

Procesos conectados - Administra-
cion digitalizada que brinda visibi-
lidad y transparencia a los clientes,
quienes saben en qué momento su
vehiculo requiere mantenimiento.

Salida de unidades en horas, no dias
- Gracias a la planeacion personali-

zada de citas, facilitando la disponi-
bilidad de refacciones y la coordina-
cién con el equipo técnico en taller.

Experiencia premium para el ope-
rador - Con salas de descanso,
asesoria sobre habitos de conduccion
y encuestas para perfeccionar conti-
nuamente la oferta de servicios.

De esta manera, los clientes de
International también obtienen
la tranquilidad de contar con un alia-
do permanente que asegura la con-
tinuidad de su negocio.

“No se trata de un cambio cosmético
Unicamente, hablamos de una trans-
formacién profunda que hemos vivi-
do como empresa. El objetivo es claro:
mantener los tractocamiones menos
tiempo detenidos y méas tiempo en
ruta, atendiendo las necesidades ur-
gentes bajo un modelo de servi-
cio completamente renovado, orien-
tado a maximizar la disponibilidad.
Asi, seremos capaces de anticiparnos
a los requerimientos de las flotas y
ofrecer soluciones integrales a la me-
dida”; concluyo el presidente de Inter-
national Latinoamérica. VL
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PRIMER
INTERNAT)
CUSTOMER

INTERNATIONAL RECONOCE A FRIO EXPRESS.
LOGISTIC & CARGO SERVICES. E INNOVATIVOS EN
SU “INTERNATIONAL CUSTOMER DAY”

CON EL OBJETIVO DE FORTALECER SU RELACION CON SOCIOS ESTRATEGICOS Y
RECONOCER EL PAPEL QUE DESEMPENAN EN EL DESARROLLO DEL AUTOTRANSPORTE
A NIVEL NACIONAL, INTERNATIONAL MOTORS MEXICO LLEVO A CABO LA PRIMERA
EDICION DEL ‘INTERNATIONAL CUSTOMER DAY’ EN EL PAiS: JORNADA POR DEMAS
FRUCTIFERA QUE REUNIO A CLIENTES, DIRECTIVOS Y ALIADOS DE LA COMPANIA.

14 ViA LIBRE

urante el encuentro, Inter-
national reconoci6 la tra-
yectoria y compromiso de
tres empresas clave para su

posicionamiento como uno de los
lideres en la industria local; con
casos de éxito que han sido im-
pulsados por el acompafiamiento
de la firma y su portafolio de solu-
ciones integrales.
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“Este evento es una muestra del
compromiso que tenemos por cons-
truir alianzas duraderas. Basadas en
la productividad, la eficiencia y, so-
bre todo, en entender las verdaderas
necesidades de los clientes”; sefiald
Rafael Alvarenga, presidente de In-
ternational Latinoamérica. “Ellos
son el eje de nuestra estrategia y
queremos celebrarlos con acciones,
no Gnicamente con palabras”.

CLIENTES AL CENTRO: TRES
HISTORIAS DE EVOLUCION
CONJUNTA
El ‘International Customer Day’ fue
concebido como un espacio para dia-
logar, compartir experiencias e identi-
ficar nuevas formas de trabajo de cara
al futuro. A través de un intercambio
de situaciones reales y aprendizajes,

se destacaron los logros de:

Frio Express - Especialista en lo-
gistica refrigerada, que hoy exporta
a mas de 15 paises con el apoyo de
unidades International adaptadas a
sus exigencias operativas y de tem-
peratura controlada.

Logistic & Cargo Services - Cuya
capacidad de distribucién terrestre
ha sido optimizada gracias a las so-
luciones de mantenimiento y moni-
toreo de flota, elevando su uptime y
reduciendo significativamente los
tiempos de parada.

Innovativos - Empresa que integra
tecnologia de tltima generacién en
su cadena logistica y ha incorpo-
rado procesos de transporte mas
empleando unida-

sustentables,

des International eléctricas o de
bajo consumo en combustible.

OTRO CAPITULO EN LA
TRANSFORMACION DE
INTERNATIONAL
Dicho evento coincide con la conso-
lidacion de una etapa decisiva para
International Motors México, mar-
cada por la renovacion de su ima-
gen corporativa y la transformacién
de procesos internos. Bajo una vi-
sion centrada en la movilidad sos-
tenible y la experiencia del cliente,
la compafia se posiciona como
proveedor de soluciones integrales;
mas alla de la manufactura de trac-
tocamiones como el LT S13, recono-

cido por su eficiencia operativa.

“International no sdlo ofrece vehicu-
los, entrega soluciones”, dijo Alan
Frizeiro, Vicepresidente de Solucio-
nes de Servicio en International La-
tinoamérica. “Estamos rediseniando
la experiencia completa del cliente
hacia enfoques mas premium y dife-
renciados en el mercado. Todo, con
tecnologia, talento y cercania; desde
el primer contacto hasta el dltimo
mantenimiento para la salida a ca-
rretera de nuestras unidades”.

Por ello, mediante 90 puntos de

venta repartidos por todo el pais, en
colaboracién con 17 experimenta-
dos grupos empresariales, Interna-
tional ha desarrollado herramientas
altamente valiosas para el sector
como la Torre de Control: eco-
sistema que permite monitorear
en tiempo real el estado de cada
unidad y anticiparse a sus necesida-
des de servicio; lo que se traduce en
ahorros operativos para los clientes,
menores tiempos en taller y una me-
jor rentabilidad por kilémetro.

UN FUTURO GUIADO POR LA

VOZ DEL MERCADO
El primer ‘International Customer
Day’ en territorio nacional incluyé
mesas de didlogo entre ejecutivos
y clientes, donde se exploraron ex-
pectativas y retos del mercado para
lo que resta de 2025. Con el fin de
que tales reflexiones alimenten las
futuras estrategias de servicio, in-
novacién tecnolégica y sostenibili-
dad de la compania.

De esta manera, International Mo-
tors México reafirma una de sus pro-
mesas rectoras: estar cada vez mas
cerca de los clientes, exceder sus ex-
pectativas y ser un socio confiable en
el camino hacia una logistica mas in-
teligente, eficiente y sustentable. VL
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FOTONY GRUPO BOURS FORTALECEN PRESENCIA
ABREN DISTRIBUIDORA FOTON EN HERMOSILLO

FOTON EN ALIANZA CON GRUPO BOURS —UNO DE LOS CONGLOMERADOS EMPRESA-

RIALES MAS RELEVANTES DEL NORTE DEL PAiS— CELEBRAN LA APERTURA DE UNA NUE-

VA DISTRIBUIDORA EN LA CIUDAD DE HERMOSILLO, CONSOLIDANDO SU PRESENCIA ES-
TRATEGICA EN EL NORESTE DEL TERRITORIO NACIONAL.

a nueva sede estara a car-
go de CYTSON, filial del Gru-
po Bours con mas de 40 afios
de experiencia en la comer-
cializacion de camiones, autobuses
y vanes. Esta expansion representa
un paso clave en el fortalecimiento
de la red de distribucién de FO-
TON, una de las marcas lideres en
vehiculos comerciales a nivel global.

El evento contd con la distinguida
presencia del Presidente Muni-
cipal de Hermosillo, Antonio As-
tiazaran Gutiérrez, quien destacd
la importancia de impulsar alianzas
publico-privadas que promuevan el
uso de energias limpias, una causa
que ha impulsado activamente des-
de su administracién. En ese marco,
se celebro la entrega del primer ca-
mién eléctrico de reparto FOTON
Aumark en el estado de Sonora,
marcando un hito para la movilidad
sostenible en la regién.

La incorporacién de esta distribui-
dora representa no solo un cre-
cimiento para la marca, sino un com-
promiso con el desarrollo econé-
mico regional, al generar empleos
de calidad y ofrecer tecnologia ve-
hicular de alto desempefio y eficien-
cia CYTSON, con presencia conso-
lidada en Sonora y Sinaloa desde
sus inicios en 2002, aporta su co-
nocimiento del mercado local y una
infraestructura robusta de atencién
postventa, lo que garantizara a los
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clientes de FOTON un servicio in-
tegral y confiable.

El evento cont6 con la participacion
de directivos de ambas compaiias,
aliados comerciales, autoridades
locales y del sector transporte, asi
como con la distinguida presencia
del Presidente Municipal de Her-
mosillo, quien reconocié la im-
portancia de esta inversién para
el desarrollo econémico y logistico
de la region.

Pablo Torrejon, director comercial
de FOTON, dijo que para quienes
estan en el negocio del transpor-
te, esta nueva etapa no es solo

cortar el liston, es abrir oportunida-
des, generar confianza y crear valor
para los clientes.

“Hermosillo es una plaza estraté-
gica, donde se mueve la industria,
el campo, la logistica, y FOTON
quiere estar justo donde esta la
accion, apoyando al cliente con so-
luciones que realmente funcionen
y generen rentabilidad desde el pri-

2o

mer dia.

Francisco Chavez, director gene-
ral de FOTON México, afirmé que
esta apertura no solo representa el
crecimiento de su red —es la con-
solidacién de una alianza basada
en visidn, compromiso y cerca-
nia con nuestros clientes.

“Hermosillo se convierte hoy en un
punto clave para impulsar el futuro
del transporte en el norte del pais,
con soluciones que transforman la
operacién diaria de quienes confian
en FOTON.”

FOTON marca el inicio de una
nueva etapa en el norte del pais,
reafirmando su compromiso con
la movilidad eficiente, la cercania
con el cliente y el desarrollo regio-
nal, con una inversion inicial supe-
rior a los 100 millones de pesos y
multiples proyectos en puerta que
continuaran impulsando la inno-
vacién, la sostenibilidad y el creci-
miento del sector.VL
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ACUA GRUPO TRANSPORTISTA
RECIBE UNIDADES FOTON 535

CAMIONES METROPOLITANOS GRUPO RUANO, DISTRIBUIDOR AUTORIZADO FOTON,

ENCABEZADO POR FERNANDO RUANO, EMPIEZA A TENER SUS PRIMERAS VENTAS Y EN-

TREGAS DE UNIDADES FOTON, AL ENTREGARSE LAS PRIMERAS UNIDADES DEL MODELO

S35 A ACUA GRUPO TRANSPORTISTA, UNA COMPANIA QUE DESTACA EN SOLUCIONES
INTEGRALES DE TRANSPORTE Y LOGISTICA EN MEXICO.

sta entrega marca el inicio

de una alianza estratégica

que busca fortalecer las ca-

pacidades operativas de Acua
Grupo, incrementar la eficiencia en
rutas urbanas e interurbanas, y rea-
firmar su compromiso con la exce-
lencia en el servicio.

Las unidades entregadas estan equi-
padas con un motor Cummins de
12 litros que ofrece 345 caballos
de fuerza y 1,328 lb-pie de torque,
una transmisién mecanica ZF de 16
velocidades en doble H, y una ca-
pacidad de carga de hasta 28,500
kg. Ademas, cuentan con caja seca
y rampa de acceso, configuradas es-
pecialmente para optimizar opera-
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ciones logisticas exigentes.

“Nos llena de orgullo ver cémo cada
vez mas empresas mexicanas con-
fian en la tecnologia y el respaldo
de FOTON para impulsar su creci-
miento. Esta entrega simboliza méas
que la integracién de nuevos vehicu-
los: es el inicio de una relacién de
confianza y resultados sostenibles,”

expresé Israel Acevedo, director de
Tractocamiones de Carga Pesada.

Esta operacion fue posible gracias
al respaldo de Camiones Metropo-
litanos Grupo Ruano, distribuidor
autorizado FOTON, encabeza-
do por Fernando Ruano, quien ha
sido un aliado clave en el desarro-
llo de proyectos para empresas de
transporte de carga y pasajeros.

LDR Solution, representante oficial
de FOTON en Meéxico, continua
consolidandose como un aliado es-
tratégico para empresas del sector
logistico, ofreciendo soluciones in-
tegrales que combinan innovacién,
rendimiento y respaldo postventa. VL
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Marco Herndndez G.
hi en el Centro de Capacita-
cion de Isuzu Motors México,
llegaron los mejores técnicos
de sus 36 concesionarios de
todo el pais, este afo, participaron
126 técnicos y solo 12 llegaron a la
final, de estos ocho cuentan con
la certificacién Elite y cuatro técni-
cos basicos.

Los ganadores de la competencia en
equipo, y los responsables de repre-
sentar a Isuzu México en la com-
petencia global, que se llevara a cabo
en Japon en noviembre préximo son:
Juan Eleazar Hernandez de Isuzu
Aguascalientes y Gustavo Olguin Pa-
checo de Isuzu Norte de la Ciudad de
Meéxico, ambos son técnico Elite.

De hecho, en la competencia indi-
vidual, Gustavo Olguin Pacheco fue
reconocido como el mejor técni-
co de Isuzu de toda la red y el se-
gundo lugar fue para Juan Eleazar
Hernéandez, lo que habla de la cali-
dad de ambos.

En entrevista con Via Libre, ambos
ganadores coincidieron en que han
dado un gran paso para representar
a la marca en la competencia inter-
nacional y dijeron que piensan en
lograr un resultado histérico para
Isuzu México.

Agregaron que uno de los desafios
mas importantes en la competencia
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es controlar las emociones, ya que los
conocimientos los tienen, pero que es-
tar en una competencia que reune a
los mejores siempre impone.

Miguel Mejia, subdirector de Post-
venta de Isuzu, reconocié la labor
de los 12 finalistas, dijo que es-
tar ahi los hace ganadores, ya que
es lo mejor de lo mejor de la mar-
ca, ellos son quienes dan la cara por
la marca con los clientes finales.

Agregb que estaran buscando un lu-
gar entre los primeros cinco en la
competencia internacional, por lo que
los ganadores tendran una capacita-
cién permanente de aqui hasta que se
lleve a cabo la competencia.

El directivo record6 que esta compe-
tencia se lleva a cabo tanto en la mo-
dalidad individual como por equipos,
los ganadores fueron en 1y 2 en la in-
dividual y ganadores en la de equipos.

“Lo que buscamos es elevar la ca-
lidad que ofrecemos a los clientes
finales, asi como seguir inculcando
esa filosofia a todos los integrantes
de nuestro equipo técnico de las 36
concesionarias, estamos muy con-
tentos con el resultado final y ahora
a prepararnos para la competen-
cia de noviembre”, finalizé.

Mitsuo Muto, director de Post-
venta de Isuzu Motors de México,
hablé sobre la relevancia de este
certamen técnico y explicé que los
técnicos son una pieza clave en
la experiencia del cliente, porque
representan cada dia la confian-
za en su servicio. “Esta competencia
no solo premia su conocimiento,
también refuerzala cultura de traba-
jo en equipo, la seguridad operativa
y el compromiso con la mejora con-
tinua, ver su evolucién nos llena
de orgullo: son parte esencial del
ADN de Isuzu.”VL
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ISUZU MOTORS MEXIC(?, CERRO EL 2024
CON UN RECORD HISTORICO DE VENTAS
QUE SUPERO LAS 5,500 UNIDADES, ISUZU

MEXICO INICIA EL ANO CON GRANDES
EXPECTATIVAS Y UNA CLARA VISION DE
CRECIMIENTO SOSTENIDO. ESTE DES-
EMPENO CONSOLIDO AL PAiIS COMO EL
DECIMO MERCADO MAS IMPORTANTE
PARA ISUZU A NIVEL MUNDIAL.

COMO PARTE DE SU EVOLUCION,

LA COMPANIA INCORPORO AL PORTA-
FOLIO EL NUEVO MODELO ELF 350, UNA OP-
CION ESTRATEGICA QUE RESPONDE A LAS
NECESIDADES DEL MERCADO NACIONAL.

ISUZU MEXICO FORTALECE
SU ESTRATEGIA DE SERVICIO POSTVENTA

urante el primer trimes-
tre de 2025, Isuzu Méxi-
co también present6 la nue-
va gama 2026, que destaca
por la integracion de la cabina P700
en los modelos ELF 400,500,600,
galardonada con el Good Design
Award. Esta nueva cabina repre-
senta la tltima evolucién en disefio
de la marca, con mejoras significa-
tivas en ergonomia, aerodinami-
ca y seguridad, ademas de cum-
plir con la normativa ambiental
Euro VI, lo que contribuye a la re-
duccién de emisiones y una mayor
eficiencia de combustible.

Mas alla de la innovacién en pro-
ductos, Isuzu México mantiene una
prioridad clara: ofrecer un servi-
cio de postventa s6lido y confiable,
diseflado para maximizar la ope-
raciéon de las unidades y asegurar
la continuidad de las actividades de
sus clientes.

La compaifiia cuenta con una red

nacional de concesionarios y talle-
res autorizados, ademas de un Al-
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macén de Refacciones para todo el
pails, que garantiza una alta tasa de
surtimiento oportuno de partes ori-
ginales Isuzu hacia todo México.

Isuzu México y su Departamen-
to de Postventa se apoya en un
equipo de técnicos altamente
capacitados, que reciben actuali-
zacién constante para atender cual-
quier necesidad de mantenimiento

o reparacion de las unidades con la
méaxima eficiencia.

En cuanto a cobertura, los vehicu-
los Isuzu ofrecen garantias com-
petitivas y servicios programados
segun el modelo:

* ELF 100, 200, 300: servicio cada
15,000 km / 3 afios 0 100,000 km
de garantia

* ELF 350: servicio cada 15,000 km
/ 8 aflos 0 100,000 km

* ELF 400, 500, 600: servicio cada
10,000 km / 3 afios 0 100,000 km

* FORWARD 800 y 1100: servicio
cada 15,000 km / 2 afios sin limite
de kilometraje

« FORWARD 1400: servicio cada
15,000 km / 2 afios 0 100,000 km
sin limite de kilometraje

Adicionalmente, Isuzu México
ofrece en caso de que el cliente
lo requiera una garantia extendi-
da de hasta dos aflos mas, como
respaldo adicional para las uni-
dades que buscan una cobertu-
ra prolongada.VL
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EL NUEVO E-VOLKSBUS 221 COMIENZA A CIRCULAR POR LAS CALLES DE SAO PAULO, EN
UNA FASE FINAL DE EVALUACIONES EN COLABORACION CON LOS CLIENTES. CUATRO
UNIDADES DEL MODELO CIRCULARAN EN OPERACIONES REALES EN LA CAPITAL PAULIS-

TA EN LOS PROXIMOS MESES.

VOLKSWAGEN CAMIONES Y BUSES
PRUEBA EL EYOLKSBUS

‘ No ofrecemos un solo vehi-
culo, sino una solucién de
transporte completa, que va
desde la consultoria de in-

fraestructura de carga hasta la post-
venta, cuya excelencia es nuestra
marca registrada. Nuestro e-Volks-
bus llega para establecer una nue-
va referencia de servicio en el mer-
cado”, afirma Ricardo Alouche,
vicepresidente de Ventas, Marke-
ting y Postventa de Volkswagen Ca-
miones y Buses.

Como producto, el e-Volksbus 22L
tuvo su desarrollo muy facilita-
do gracias al aprendizaje acumu-
lado con el e-Delivery, el primer ca-
mién 100% eléctrico desarrollado
y producido en América Latina y
con el que VWCO cerr6 2024 como
lider de ventas en el segmento. El
enfoque de esta etapa con el auto-
bus eléctrico del fabricante va mas
alla de demostrar su rendimiento
en operaciones reales, con moni-
toreo diario. VWCB también apro-
vecha la oportunidad para asegu-
rarse de la estrategia disenada para
el servicio posventa y preparar el
mercado para la operacién segura y
eficiente del nuevo modelo.

La primera unidad del e-Volksbus
esta en funcionamiento en Transpass
y pronto las otras llegaran a otras
empresas. En esta etapa, los profe-
sionales de la montadora acompana-
ran permanentemente a los clientes
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para guiarlos en las tareas de maximo
rendimiento y mantenimiento que
se pueden llevar a cabo en el gara-
je de los clientes, con toda la capaci-
tacion necesaria. La red de conce-
sionarios también se ha preparado
para operar en estos vehiculos y ga-
rantizara el stock de piezas para pro-
porcionar la maxima disponibilidad
en funcionamiento.

“Somos reconocidos por los clientes
por nuestro alto nivel de servicio
de postventa y proporcionaremos
la misma excelencia en lo que res-
pecta a nuestro e-Volksbus, tal
como lo hicimos con e-Delivery. Ya
sea diésel o eléctrico, nuestros ve-
hiculos siempre ofreceran la mejor

solucion de transporte, siempre res-
paldados por una extensa y califica-
da red de concesionarios repartidos
por todo el pais”, dice Alouche.

DENTRO DEL E-VOLKSBUS

El e-Volksbus 22L utiliza la solu-
cién de arquitectura modular dnica
de VWCB para la construccién de
vehiculos eléctricos. La configu-
raciéon fue concebida por la inge-
nieria de la marca en Brasil, lo que
facilita la adaptacién a las diferen-
tes plataformas de camiones y buses
Volkswagen. Es sobre este diferen-
cial que la marca confia en desa-
rrollar vehiculos en plazos récord y
siempre en linea con las expectati-
vas del mercado.VL
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ESTRELLA DE ORO PRESENTA SUAUTOBUS
GALERIA RODANTE
"GUERRERO HOGAR DEL SOL”

EN EL MARCO DEL TIANGUIS TURISTICO 2025, ESTRELLA DE ORO, EN ALIANZA CON LA

SECRETARIA DE TURISMO DEL ESTADO DE GUERRERO, PRESENTO OFICIALMENTE SU

NUEVO AUTOBUS GALERIA RODANTE “GUERRERO, HOGAR DEL SOL”", UNA INICIATIVA

INNOVADORA QUE PROMUEVE EL ARTE, LA CULTURAY LA MOVILIDAD COMO MOTORES
PARA REACTIVAR EL TURISMO EN EL ESTADO.

1 evento conto con la presencia de destacadas autori-
dades como la Gobernadora del Estado de Guerrero,
Evelyn Salgado Pineda; el Secretario de Turismo,
Simén Quinones Orozco; y José Miguel Diaz Her-
nandez, Gerente General de Estrella de Oro, quienes enca-
bezaron la ceremonia de presentacion y la firma del conve-
nio de colaboraciéon entre SECTUR Guerrero y Estrella de
Oro. Este acuerdo, vigente hasta 2026, refuerza el compro-
miso conjunto con la promocién turistica de la entidad.

Como parte del convenio, se destiné una unidad exclu-
siva de Estrella de Oro intervenida con una obra de la
artista guerrerense Annia Barraza Castafién, transfor-
mandola en una galeria de arte mavil
que recorrera distintas rutas dentro del
estado, llevando cultura y promocién
turistica a cada destino. El disefio per-
manecera activo hasta 2026, iniciando
su recorrido a partir de su presentacion
oficial en el Tianguis Turistico.

Durante el evento también se formaliza-
ron alianzas estratégicas con el Fideico-
miso para la Promocién Turistica de Aca-
pulco (FIDETUR) y los municipios de Acapulco e Iguala,
este ultimo anunciando su incorporacién al proyecto Gale-
ria Rodante Estrella de Oro 2025.

“Con este tipo de alianzas incentivamos la reactivacion

W | A " AR N S

turistica de Guerrero y promovemos su riqueza cultural
anivel nacional. En Estrella de Oro estamos convencidos
de que el transporte es una pieza clave en el desarrollo
econémico y turistico de las regiones donde operamos.
La Galeria Rodante es una muestra
de cémo la movilidad puede fusionar-
| se con el arte para ofrecer experiencias
~ de viaje enriquecedoras”, afirm6 José
Miguel Diaz Hernandez, Gerente Ge-
neral de Mobility ADO.

Como parte de su compromiso con la
mejora continua, Estrella de Oro tam-
bién anuncié que en los préximos me-
ses presentard nuevas unidades como
parte del proceso de renovacién de flota iniciado en
2024. Estas incorporaciones contaran con tecnologia de
punta y mayores comodidades, elevando la experiencia
de viaje para sus usuarios.

La nueva Galeria Rodante “Guerrero, Hogar del Sol” no
solo celebra la identidad cultural del estado, sino que
también fortalece su conectividad turistica, consolidando
a Estrella de Oro como un aliado estratégico en el impul-
so al desarrollo econémico y turistico de Guerrero.VL
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MERCEDES-BENZ AUTOBUSES Y VELOCITY CELEBRAN SER PARTE DE UN PROYECTO CLA-
VE PARA LA CIUDAD: LA ENTREGA DE 15 AUTOBUSES A GLOBBUS ELECTRO MOVILIDAD Y
TRANSPORTES DE PERSONAL EN MICROBUSES (TPM), UNA ALIANZA ESTRATEGICA QUE

BUSCA TRANSFORMAR LA MOVILIDAD DE PERSONAL.

s Rl

15 AUTOBUSES MERCEDES-BENZ
TRANSFORMARAN EL TRANSPORTE
DE PERSONAL EN MEXICALI

os autobuses modelo LO

916/48, con carroceria Tore-

to Ayco, estan equipados con

aire acondicionado y cuen-
tan con un motor de 4 cilindros,
asi como con tecnologia Euro VI,
lo que garantiza eficiencia y bajas
emisiones. Con capacidad para 35
pasajeros y una sola puerta de ac-
ceso, estaran destinados a mejorar
el servicio de transporte de personal
ofreciendo comodidad, seguridad
y sustentabilidad.

Cabe destacar que el proveedor del
sistema de aire acondicionado, MJ-
cold, fue clave en la adquisicion de las
unidades, ya que su equipo fue el ani-
co capaz de enfriar eficazmente todo
el autobts en las condiciones extre-
mas de temperatura del estado.
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Durante el evento estuvieron pre-
sentes destacados representantes
del sector (por mencionar algunos):
Sergio Andrés Rebollar, director
general de Transporte de Personal
en Microbuses S.A. de CV, Diego
Martinez Ruibal, director gene-
ral de Globbus Electro Movilidad
S.A. de CV,, Alejandra Borboa, De-
legada del Instituto de Movilidad
Sustentable en Mexicali, Baja Cali-
fornia. Rodolfo Cabanas Vilddsola,
Director General de Grupo Veloci-
ty. José Antonio Moreno, director
comercial Autobuses en Daimler
Truck Financial Services, y José
Luis Cardoso, director de Ventas
Mercedes-Benz Autobuses.

TPM, en alianza con Globbus
Electro Movilidad, refuerza su

compromiso con la innovacién y
la sustentabilidad en el transpor-
te de personal. Con la adquisi-
ciébn de estas 15 nuevas unida-
des, cerca de 1,300 personas seran
transportadas diariamente de ma-
nera segura y eficiente a sus centros
de trabajo en Mexicali, contribu-
yendo asi a la productividad y el
bienestar de la region.

Para Mercedes-Benz Autobuses,
la movilidad va maés alla de llevar
personas de un punto a otro; signi-
fica acompanar sus historias, cuidar
su bienestar y contribuir a su dia a
dia. Cada unidad entregada refle-
jaun compromiso profundo con quie-
nes confian en su servicio, porque al
final, lo que realmente mueve a la
marca alemana son las personas. VL
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iPOR FIN! iLO QUE TE FAL-
TABA YA ESTA AQUI! LA
EMPRESA DE ORIGEN ALE-
MAN FLIX, LIDER GLOBAL
EN TECNOLOGIA APLICA-
DA AL TRANSPORTE DE
PASAJEROS EN AUTOBUS,
ANUNCIO OFICIALMENTE
SU LLEGADA A MEXICO,
LISTA PARA REDEFINIR EL
MERCADO CON UNAAL-
TERNATIVA MAS ECONO-
MICA, CONFIABLE, FLEXI-
BLE E INNOVADORA.

{FLIX LLEGA A MEXICO! REDEFINIRA
EL MERCADO CON UNA OFERTA ECONOMICA

Francisco Ramirez
on un modelo probado en
mas de 40 paises y cuatro
continentes, con mas de
6,800 destinos a nivel global,
maéas de cuatro mil autobuses, mas
de mil socios de negocio, mas de
10 afios en el mercado, y mas de 400
millones de pasajeros transporta-
dos desde 2013, Flix llega a nues-
tro pais para revolucionar la forma
en que millones de mexicanos via-
jan entre ciudades.

“A partir de hoy, viajar por auto-
bus ya no sera lo mismo. Durante
afios, el mercado de autotranspor-
te en México ha operado bajo las
mismas reglas: precios altos, poca
innovacién, una evidente falta de
compromiso con el medio ambien-
te y un entorno poco favorable que
limita la competencia y la experien-
cia de los usuarios. México merece
una nueva forma de viajar. Con tari-
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fas hasta un 40% mas bajas que las
del mercado actual, una red inter-
nacional activa desde el dia uno, un
modelo que impulsa a los operado-
res locales en lugar de marginarlos,
un enfoque que pone al pasajero en
el centro, con procesos 100% digi-
tales, mayor flexibilidad y opciones
de conectividad, Flix esta aqui pa-
ra cambiar las reglas del juego. Una
nueva era en el transporte interur-
bano de nuestro pais esta por co-
menzar’, asegurdé Carlos Magana,

director general de Flix México.

FLIX: UN ANTES Y DES-
PUES EN LA INDUSTRIA DE
AUTOTRANSPORTE

A partir del 27 de mayo y con pre-
cios regulares desde $89, Flix
inici6 operaciones en México con
una propuesta unica en el mercado.

La empresa conectara el centro y
norte del pais con dos rutas prin-




cipales: Ciudad de México-Mon-
terrey y Monterrey-Torre6n, con
paradas intermedias en Ciudad de
México, Querétaro, San Luis Poto-
si, Matehuala y Monterrey.

Con mas de 560 corridas mensua-
les, hasta 5 salidas diarias y 13 com-
binaciones posibles de conexién, los
pasajeros tendran multiples opcio-
nes para planear su viaje de manera
flexible, econémica y confiable des-
de el primer dia.

Ademas, como parte de su propues-
ta sin precedentes Flix, gracias a su
integracion con Greyhound, su em-
presa hermana, conectara la Ciudad
de México y Monterrey con méas de
1,600 destinos en Estados Unidos
y Canada.

Se trata de la red internacional de
autobuses mas grande disponible
desde México, una cobertura sin
igual que permitird a los pasaje-
ros viajar en autobus, desde una
sola plataforma, a ciudades como
Nueva York, Los Angeles, Chicago,
una cobertura sin precedentes Las
Vegas, San Diego, Phoenix, Van-
couver, Toronto, entre muchas otras.

Para celebrar su llegada, Flix ofre-
cera una tarifa especial desde $30
pesos por tiempo limitado.

La preventa de boletos comenzo el
22 de mayo a través de su sitio web,
aplicacién mévil (iOS y Android) y
en taquillas fisicas ubicadas en Ciu-
dad de México, Querétaro, San Luis
Potosi, Monterrey y Torre6n.

FLIX Y SECRETARIA DE
TURISMO, UNA ALIANZA
POR MEXICO

Como simbolo del compromiso
conjunto por democratizar el turis-
mo en el pais, Flix y la Secretaria de
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Turismo, han firmado un convenio
de licencia de uso no comercial que
permitira a la empresa utilizar la
marca “México” como parte de su
estrategia de promocion de destinos
turisticos en el pais.

A través de esta colaboracion, Flix
fortalecera el posicionamiento de
México como un destino accesible,
seguro y atractivo, aprovechando su
red de rutas interurbanas para im-
pulsar el turismo interno y visibili-
zar la diversidad cultural, natural y
gastronémica de los distintos esta-
dos del pais.

FLIX: UNA NUEVA FORMA DE
VIAJAR EN MEXICO

A través de una plataforma digital
robusta, los pasajeros podran reser-
var, modificar o cancelar sus viajes
con incluso 15 minutos de ante-
lacién de manera sencilla desde la
app o sitio web de Flix, y al mismo
tiempo, consultar rutas, comparar
precios, elegir asientos, recibir noti-
ficaciones y monitorear su viaje en
tiempo real.

Mas alld de una buena experien-
cia de reserva, una vez a bordo, los
pasajeros disfrutaran de autobu-
ses modernos con Wi-Fi gratui-
to para mensajeria, enchufes para
recargar sus dispositivos, asientos
cémodos con espacio extra, aire
acondicionado, bafios y servicio
de equipaje incluido.

Ademés de estas comodidades y ser-
vicios a bordo, para Flix la seguridad
de sus pasajeros es su maxima prio-
ridad. Cada autobus estara conec-
tado en todo momento a un Centro
de Control de Trafico, desde donde
un equipo especializado monitorea
en tiempo real cada viaje. Este sis-
tema se complementa con camaras
de seguridad a bordo, que permiten
una supervision continua, y un sis-
tema de rastreo GPS activo las 24
horas, los siete dias de la semana, lo
que garantiza una operacion segura,
controlada y con capacidad de res-
puesta inmediata.

Para hacer esto realidad, Flix ya cuen-
ta con el respaldo de sus primeros so-
cios operativos en esta primera fase
de expansion: pequefias y medianas
empresas mexicanas con amplia ex-
periencia, que hoy apuestan por algo
mas grande: innovar, modernizarse y
buscan expandir su presencia y ope-
raciones en México con un socio con
una visién disruptiva y una experien-
cia global como lo es Flix.VL
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Marcopolo
MEXICO |

ESTRERTRCTOBUSES YOINO -

LA FIRMA SONORENSE TUFESA RECIBIO DOS AUTOBUSES VOLVO MARCOPOLO G8, EL
PRIMERO ES UN VOLVO B13R, EQUIPADO CON UNA CARROCERIA MARCOPOLO 1350 G8
EURO 6, EN CONFIGURACION 6X2 PARA SU SERVICIO INTERNACIONAL Y EL SEGUNDO
UN VOLVO BI3R, EQUIPADO CON CARROCERIA MARCOPOLO 1800 DD G8 EURO 6, EN
CONFIGURACION 6X2, PARA EL SERVICIO PREMIUM INTERNACIONAL.

Marco Herndndez G. / enviado.
ARCIA, NL.- Con ello, llevan
un total de nueve unidades
este aflo con la combinacién
Volvo Marcopolo, por lo que

ahora estaran en evaluaciones con

las otras unidades de la flota para
poder tomar la decisiones de nuevas
incorporaciones a la flota vehicular.

Luis Luna, presidente ejecutivo de
TUFESA, dijo que lo que buscan es
ofrecer innovacion, tecnologia y co-
modidad a sus usuarios finales, esto
los ha llevado a estar a la vanguar-
dia tecnolégica, aunque reconocié
que el consumo de combustible en
estos tiempos es fundamental.
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El Volvo Marcopolo 1350 G8, com-
petira contra el Volvo 9800 y el Vol-
vo Marcopolo 1800 DD G8, lo ha-
ra tanto con el Scania Marcopolo
1800 DD G8, como contra el Volvo
9800 DD, TUFESA es la iinica mar-
ca que tiene estas tres combinacio-
nes de autobuses doble piso.

Lucas Gabardo, director general de
Marcopolo México, reconocié que
han trabajando muy de la mano
de TUFESA para poder desarrollar
autobuses a la medida de sus ne-
cesidades, por lo que ahora la fir-
ma sonorense cuenta con toda la
gama de unidades Marcopolo G8.

“Estamos muy contentos con los
resultados finales de estas dos uni-
dades para Tufesa, estamos seguros
que superaremos las expectativas
de la gente de Tufesa”.

El Volvo Marcopolo 1350 G8, esta
equipado con 50 asientos, 6 pan-
tallas ambientales, un sanitario
mixto y el Volvo Marcopolo 1800
DD GS8, tiene 39 asientos en filas
de dos y uno, pantallas individua-
les y dos sanitarios.

Como se recordara, TUFESA tie-
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ne mas de 30 anos en el mercado do por ofrecer el mejor servicio en
del autotransporte de pasaje y tu- unidades con los mayores adelan-
rismo y siempre se ha caracteriza- tos tecnolégicos.VL
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LA MOVILIDAD ACTUAL GENERA PERDIDAS
MILLONARIAS POR FALTA DE PRODUCTIVIDAD

LAS CIUDADES NO PODRAN SOSTENER UN MODELO DE OPERACION EN LA MOVILIDAD
COMO EL QUE ACTUALMENTE EXISTE, LA CONGESTION VIAL CUESTA MAS DE 100 MIL
MILLONES DE PESOS AL ANO Y HOY TARDAMOS 30 MINUTOS MAS EN LOS TRASLADOS
QUE EN 2012, LO CUAL SIGNIFICA QUE ESTAMOS PERDIENDO MILLONES POR FALTA
DE PRODUCTIVIDAD Y NUESTRA CALIDAD DE VIDA NO MEJORA, ASEGURO EL PRESIDEN-
TE HONORARIO DE LA ASOCIACION MEXICANA DE TRANSPORTE Y MOVILIDAD (AMTM),
JESUS PADILLA ZENTENO, AL INAUGURAR EL16° CONGRESO INTERNACIONAL DE TRANS-
PORTE, INNOVACION EN MOVIMIENTO.

Maria H. Ramirez
xpuso que los problemas suben
por elevador y las soluciones
lo hacen por escaleras, por lo
que los responsables de la mo-
vilidad en las ciudades de México y
el mundo, estan obligados a evitar lo
previsible y mejorar las condiciones
que actualmente privan en el sec-
tor, que no se podran sostener en el
mediano y largo plazos.

La tnica ruta para tener un servi-

cio de calidad y eficiente es ac- del sector, destacd, lo mejor que le deracion Patronal de la Republi-
tuar como empresarios y vincularse puede pasar al sector es vincular- ca Mexicana (Coparmex) y la Cama-
con los organismos representativos se con entidades como la Confe- ra Nacional de Comercio y Turismo
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de la Ciudad de México (Canaco),
porque, a partir de ahi, todo cambia:
la profesionalizaciéon, un gobierno
corporativo, el desarrollo de comités
de practicas sociales, de auditoriay de
remuneracion, entre otros.

Nicoldas Rosales Pallares, presi-
dente de la AMTM, sostuvo que la
incorporaciéon de tecnologia debe
facilitar sistemas mas seguros y
eficientes, pero por si sola no bas-
ta. Necesitamos una gobernanza
colaborativa. El éxito de cualquier
politica de movilidad depende de
la coordinacién eficaz entre los dis-
tintos niveles de gobierno, los ope-
radores del transporte, el sector pri-
vado, la industria, la academia y la
ciudadania, expreso.

La renovacion tecnolégica, el uso de
energias limpias y la electrificacion
del transporte, agregd, son pilares
fundamentales para enfrentar la
crisis climéatica y mejorar la calidad
del aire en nuestras ciudades. La
innovacién no sélo implica tecno-
logia, sino también un cambio de
mentalidad. Este congreso nos in-
vita a repensar el presente y proyec-
tar el futuro del transporte como un
eje estratégico para el desarrollo so-
cial, econémico y ambiental.

Indic6 que el transporte publico se
reafirma como una herramienta es-

tratégica no sélo para la recupera-
cion econdémica, sino también para
la cohesién social y el desarrollo
urbano. El transporte publico no es
simplemente un medio para trasla-
darse de un punto a otro, es un ele-
mento central en la configuracién
de nuestras ciudades.

Por su parte, el secretario de Movi-
lidad del Gobierno de la Ciudad de

México, Héctor Ulises Garcia Nieto,
quien acudid con la representaciéon
de la jefa de Gobierno, Clara Bru-
gada Molina, reconocié la impor-
tancia del Congreso Internacional,
porque en él convergen lideres,
expertos, innovadores y visionarios
del sector, comprometidos con el
avance hacia un futuro mas sosteni-
ble, eficiente y conectado.

“Estamos viviendo un momen-
to histérico, hay que reflexionar
lo que hicimos bien y lo que tenemos
que cambiar e innovar; la movilidad
es un proceso de transformacién in-
negable, en el cual los sectores com-
parten una reflexién profunda para
consolidar el camino a la electromo-
vilidad en beneficio de la ciudadania
y discutir ampliamente lo que signifi-
can los grandes retos en el crecimien-
to de la micromovilidad.

En tanto, el presidente de la Cama-
ra Nacional de Comercio Servicios y
Turismo de la Ciudad de México, Vi-
cente Gutiérrez Camposeco, conside-
r6 que la inversién de 10 mil a 11 mil
millones de pesos en infraestructura
en la Ciudad de México para el Mun-
dial de Fatbol de 2026, anunciada por
la jefa de Gobierno de la Ciudad de
México, Clara Brugada Molina, sera
un aliciente para la inversién, porque
contribuira a la infraestructura y la
movilidad y contendra la recesion.VL

TRANSFORMACION ESTRUCTURAL DE COMO PENSAR Y OPERAR EL TRANSPORTE

En el marco del 16° Congreso Interna-
cional de Transporte, se llevd a cabo
la conferencia 20 Anos Innovando el
Transporte: CISA, en la que Jests Padi-
lla Zenteno, director general del Corre-
dor Insurgentes, y Jorge Coxtinica, so-
cio fundador de Coxval, reflexionaron
sobre el impacto, aprendizajes y retos
futuros del sistema que cambid la mo-
vilidad urbana en la capital.

Jesus Padlilla relatd el inicio del proyec-
to, cuando, a pesar del escepticismo

Junio 2025

entre transportistas, viajo a Bogota
para conocer el modelo Transmilenio y
regresoé convencido de que era el cami-
no que necesitaba la ciudad. “Cuando
surgio el tema del Metrobus... viajé
a Bogota, vi lo que estaba pasando y
dije: ‘iWow, esto es!’”, record®.

Coxtinica explicd que el Metrobus
naciéo como respuesta a una crisis de
movilidad a finales de los afios noventa
y que su verdadero valor fue construir
una transformacion estructural en las

formas de operar y pensar el transpor-
te. “La innovacion no solo representa
el cambio de vehiculos, sino tam-
bién el cambio de actitudes y estruc-
turas”, senalo.

Ambos coincidieron en que uno de los
mayores logros fue profesionalizar al
gremio y capacitar a los operadores.
“Lo mejor calificado por los usuarios no
fueron las estaciones ni los autobuses,
sino la actitud del operador”, puntuali-
76 Coxtinica.
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EXPO PROVEEDORES DEL TRANSPORTE 2025,
UNAMUESTRA DELTALENTO, CAPACIDAD
Y FUERZA DELAUTOTRANSPORTE MEXICANO

LA MEJOR EXPOSICION DE LA INDUSTRIA DEL AUTOTRANSPORTE MEXICANO EN EL NOR-

TE DEL PAIS, EN ESO SE HA CONVERTIDO EXPO PROVEEDORES DEL TRANSPORTE Y LO-

GISTICAMONTERREY 2025, QUE A DECIR DE MIGUEL ANGEL MARTINEZ MILLAN, LiDER DE

LOS AUTOTRANSPORTISTAS MEXICANOS ES UNA MUESTRA DE TALENTO, CAPACIDAD Y
FUERZA DEL AUTOTRANSPORTE MEXICANO.

Marco Herndndez G.
1 directivo expuso que se tie-
ne que seguir transformando
estd industria con unidad,
vision y compromiso, en
esta ocasiéon Expo Proveedores del
Transporte y Logistica Monterrey
2025, reunié a 430 empresas, en
mas de 30 mil metros cuadrados de
exposicion que durante tres dias re-
cibieron a cientos de visitantes.

Miguel Angel Martinez Millén, presi-

dente de la Camara Nacional del Au-
totransporte de Carga (Canacar), dijo
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que son necesarias acciones urgentes
y coordinadas para combatir la inse-
guridad en las carreteras, por lo que
llamé al Gobierno de Nuevo Leén a
revisar los el costo de la caseta de co-
bro en Puente Colombia.

Anadi6 que en las carreteras los
transportistas sufren robos y actos
cada vez con extrema violencia y que
por ello se han perdido vidas. Por lo
que hizo el llamado a que eso se tie-
ne que detener, ya que no se puede
permitir que siga creciendo. “Junto
con los tres niveles de gobierno tene-
mos que trabajar de inmediato para
poner un alto total. Necesitamos ac-
ciones urgentes, coordinadas y con-
tundentes por parte de las autorida-
des de seguridad publica de los tres
niveles de gobierno”.

El lider de los autotransportistas
mexicanos afirmé que seguiran al-
zando la voz , proponiendo solu-
ciones y construyendo puentes de

didlogo y colaboracién para superar
estos desafios.

Reconocié que estan preocupados
por las renegociaciones del T-MEC,
sobre todo con las politicas aran-
celarias que estan impactando los
volimenes de carga, ya que esto
puede orillar a los empresarios
del transporte a tomar medidas dras-
ticas, por lo cual estan listos para

participar en las negociaciones.

Marcela Barreiro Castellano, presi-
denta y CEO de Daimler Truck Mé-
xico, dijo durante la inauguracién
de Expo Proveedores del Transporte
y Logistica 2025, que el autotrans-
porte juega un papel fundamental
en la economia regional, al ser uno
motor econémico vibrante, un pilar
que sostiene multiples sectores y
garantiza el movimiento constante
de bienes y personas.

Recordé que trabajan junto con sus
concesionarios Difrenosa y Zapata
en ofrecer soluciones tanto inno-
vadoras como eficientes, al igual
que han apoyado en la profesiona-
lizacion de operadores, a través de
nuevas generaciones egresados
de los CECATISs, en el Estado de
Meéxico, Aguascalientes, Tamauli-
pas y Veracruz, donde han registra-
do 935 ingresos de los cuales 904 ya
acreditaron su formacién.VL
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UNA DE LAS EMPRESAS QUE MAS RAPIDO REACCIONA A LOS CAMBIOS DEL MERCADO, ES

CUMMINS, DESDE HACE VARIOS MESES, CON EL FIN DE AMPLIAR LAS SOLUCIONES PARA

EL TRANSPORTE HA DESARROLLADO SUS SOLUCIONES CON MOTORES EURO 6, PERO NO

SOLO ESO EN EXPO PROVEEDORES DEL TRANSPORTE 2025, EXHIBIERON LA SOLUCION
TOTAL, ESTO ES, EL TREN MOTRIZ INTEGRADO.

CUMMINS UN PASO ADELANTE
EN LAS NECESIDADES DEL MERCADO

Marco Herndndez G.
omo cada aflo, Cummins par-
ticipd en Expo Proveedores del
Transporte 2025, donde nue-
vamente capté la atencién de
todos los transportistas presentes. El
novedoso disefio de su pabellon ha si-
do impactante y original, ya que no
solo exhibid sus motores con las ulti-
mas novedades, sino que todo el tren
motriz, su respaldo postventa y sobre
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todo su equipo comercial y de ingenie-
ria ofreci6 toda la informacién acerca
de los productos Cummins — Meritor.

Miguel Angel Martinez Millan, pre-
sidente de la Canacar, visit6 el pa-
bellén de Cummins donde recibi6
informacion de todo el tren motriz
de la marca, asi como de los moto-
res exhibidos, los cuales cumplen
con la regulaciéon Euro 6 y EPA 10,

la comitiva que acompaifi6 al lider
de los autotransportistas mexica-
nos conocié a detalle lo exhibido
por la marca lider en motorizacién
y tren motriz.

Ahi los directivos de Cummins ex-
plicaron cémo han sido los desa-
rrollos de la marca en los ltimos
afios, escuchando a los empresa-
rios del transporte y ofreciendo
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soluciones lo mas rapido posible.

Jorge Machuca, director de Nego-
cio de Motores en Hispano -Amé-
rica de Cummins Inc., dijo que
Cummins siempre va un paso ade-
lante en tecnologia, pero sobre en
relaciones con sus clientes para pre-
guntarles qué necesitan y trabajar
con base en esos requerimientos.

“Cualquier tipo de tecnologia la
podemos  desarrollar, siempre
teniendo en mente cémo pode-
mos hacer mas exitoso el negocio
de los usuarios finales”.

Agregd que la tecnologia Cummins
esta totalmente probada y al igual que
sus motores Euro 4 y Euro 5, seran
todo un éxito en el mercado mexica-
no. “Nuestros motores Euro 4 y Euro
5 estan llegando a los dos millones de
kilémetros recorridos en México, sin
ninguna reparaciéon mayor, lo mismo
esperamos con los motores Euro 6
que sean los mas confiables del mer-
cado mexicano”.

El motor Euro 6 ofrece de entrada
hasta un 5% de mejora contra su
antecesor Euro 5, en Expo Provee-
dores del Transporte 2025, se ex-
hibié con todos los elementos del
tren motriz, asi como postrata-
miento, para que sus clientes vean
los principales cambios tecnol6gi-
cos con los actuales Cummins X15
Euro 6.
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De igual forma, Cummins presentd
su motor B6.7 EPA 2024, el cual tam-
bién ya tiene tiempo en el mercado
y cumple con los estandares, al igual
que los motores X15 Euro 6, existen
miles de plantas de poder circulando
en varias partes del mundo, sien-
do uno de los mas rentables.

Esta vez, Cummins exhibi6 sus ejes
Meritor, con su tren motriz integra-
do, y sobre todo, el equipo de inge-
nieria trat6 de explicar de la mane-

-
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ra mas sencilla todos los beneficios
que se pueden alcanzar con la tec-
nologia Euro 6.

De hecho, se incrementaron los
intervalos de cambios de aceite
con estos motores, ahora se pueden
alcanzar hasta los 90 mil kiléme-
tros para los cambios, esto es, 30
mil kilémetros mas, claro todo lo
anterior, se tiene que contar con
la asesoria de los distribuidores au-
torizados Cummins.VL
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AMPLIA MEXICOVEN OFERTA DE AIRES
ACONDICIONADOS PARA PESADOS

MEXICOLVEN, UNA DE LAS EMPRESAS
MAS RECONOCIDAS E INFLUYENTES POR
OFRECER SOLUCIONES DE TRANSPORTE
PARA VEHICULOS PESADOS, PRESENTO
SUS HERRAMIENTAS DISPONIBLES PARA
EL MERCADO MEXICANO EN EXPO PRO-
VEEDORES DEL TRANSPORTE 2025, CON
SU LINEA DE AUTO INFLADOS Y SUS AIRES
ACONDICIONADOS.
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na gama completa de soluciones es lo que ha presen-
tado Mexicolven, en la exposicién mas importante de
unidades pesadas del norte del pais, como lo es Expo
Proveedores del Transporte 2025.

Una de las lineas fijas de mucho éxito de Mexicolven
ha sido el auto inflado, un equipo fundamental para los
remolques con una especificacion muy especial. De he-
cho, Mexicolven es la empresa nimero 1 en productos tec-
nolégicos que mejoran la productividad y rendimiento de
las unidades de forma inteligente y automatica.

De igual forma, la firma exhibi6 sus tres modelos de
aire acondicionado, el primero el Viesa Split M21, ideal
para las cabinas grandes como las cabinas de fabricantes
norteamericanos, con la capacidad de enfriar la cabina
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para dos personas, con un consumo balanceado, autono-
mia de baterias.

Este es uno de los productos que ofrecen grandes
beneficios a los operadores, sobre todo en la regién del
norte del pais, donde Mexicolven ha logrado disefiar
trajes a la medida de las necesidades de las empresas
de autotransporte.

Para el ingeniero Edgardo Paduan, director general de
Mexicolven, los beneficios del Viesa Split M21, lo hacen
diferente y esta destinado a ser uno de los acompanan-
tes de los operadores en rutas muy calurosas.

En ese sentido, Mexicolven ahora cuenta con el aire
acondicionado Viesa S25, el cual se lanz6 oficialmen-
te en Expo Proveedores del Transporte 2025, es un aire
acondicionado tipo mochila también destinado para ca-
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binas de tractocamiones tipo americanas, con potencia
similar a las de su hermano mayor el Viesa Split 21.

El aire acondicionado Viesa S25, esta disenado para
ofrecer un clima fresco y confortable en la cabina duran-
te las paradas, con el motor apagado. Con este producto,
Mexicolven espera estar més cerca de los hombre-camién
para que conozcan los beneficios de esta herramienta.

Para el ingeniero Paduan, es importante ofrecer este tipo
de beneficio a las diferentes empresas del autotranspor-
te y qué mejor que un equipo como este, que garantice
el descanso prolongado sin preocupaciones por el consu-
mo de bateria.
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El tercer producto presentado ha sido el aire acondicionado
Viesa R25, un equipo que ya recorre los caminos mexicanos
con mucho éxito, este producto se instala en el techo, esto
es, que estd disefiado para cabinas tipo europeo como las
Scania, MAN y Actros, asi como para las diferentes mar-
cas asiaticas que van llegando al mercado. Mexicoven es un
proveedor homologado por la mayoria de las marcas de ca-
miones y tractocamiones, quienes saben que son proveedo-
res de soluciones totalmente comprobadas.

Gerardo Romero, director comercial de Mexicolven, ex-
plicé que una de las grandes fortalezas de la marca es
ofrecer un respaldo total para sus equipos, con camione-
tas de servicio, refacciones en todo momento que hacen
la diferencia en el mercado mexicano.

Los autotransportistas del norte de nuestro pais, pudie-
ron conocer de cerca todos productos de Mexicolven, por
lo que la empresa sigue consolidandose como un socio
de las empresas transportistas, un dato importante es
que actualmente, circulan alrededor de 50 mil unidades
con alguno de los equipos de Mexicolven.VL

VIA LiBRE 35



UTILITY TRAILERS MEXICO.
PARA LOS ELEGIDOS DEL
AUTOTRANSPORTE MEXICANO

UNA DE LAS MAYORES
ATRACCIONES EN EL
MUNDO DEL AUTOTRANS-
PORTE DE CARGA ES
CONTAREN SU FLOTA
VEHICULAR CON REMOL-
QUES DE UTILITY TRAILERS
MEXICO, ESTO QUEDO
DEMOSTRADO DURANTE
EXPO PROVEEDORES DEL
TRANSPORTE 2025, QUE
SE LLEVO A CABO EN CIN-
TERMEX, EN MONTERREY,
NUEVO LEON, DONDE LA
MARCA SE PRESEN-

TO CON EQUIPO COM-
PLETO PARA SEGUIR
CONQUISTANDO AL
TRANSPORTE DE CARGA
MEXICANO.

on el objetivo de mantener el
liderazgo, sobre todo, acom-
panar a sus clientes en la me-
jor toma de decisiones Utility
Trailers México, se present6 en la
exposicién mas importante del nor-
te del pais, como lo es Expo Provee-
dores del Transporte 2025, donde
la marca filial del Grupo GET, ex-
hibié una de sus cajas secas dispo-
nibles en el mercado mexicano.

Aunque como se sabe, Utility Trailers
México cuenta con una solucién para
cada tipo de carga, lo mismo, en ca-
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jas secas, cajas refrigeradas, platafor-
mas, en un mercado donde han
demostrado ser los mas fuertes, los
mas ligeros, con mayor capacidad de
carga, gran valor de reventa, los man-
tenimientos de sus remolques son
hasta 505 mas econémicos que los de
su competencia.

Utility Trailers México cuenta con
tres Centros de Servicio Multimarca
a nivel nacional, asi como 12 sucur-
sales en las principales ciudades de
la Reptiblica Mexicana.

Luis Vega, director general de Utili-
ty Trailers México, dijo que en Expo
Proveedores del Transporte, se pre-
sentd todo el equipo comercial para
ofrecer toda la informacién de sus
productos a sus clientes y buscar
nuevas cuentas con asesorias sobre
los productos que mas se pueden
adecuar a sus necesidades.

Agregé que han logrado confor-
mar un equipo de mucha expe-
riencia en la industria, que cuenta
con todo el respaldo postventa que
es necesario para que todos los re-
molques de la marca estén el mayor
tiempo circulando.

Los anfitriones en el stand de Uti-
lity Trailers México han sido Luis
Vega, director general, Antonio Ce-
ballos, Director Comercial; Gerardo
Oviedo, Gerente de Ventas de Semi-
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nuevos y equipo especializado; Abi-
mael Aranda, Director de Postventa
y Sarahi Figueroa, Gerente de Mar-
keting, asi como el CEO de Grupo
GET, Gabriel Garcia y Adan Palo-
meque, Presidente de Grupo GET.

Antonio Ceballos, Director Comer-
cial, afirmé que una de las caracte-
risticas mas importantes de los pro-
ductos de Utility Trailers México,
es presentar las innovaciones mas
recientes en el mercado, por lo que
sus clientes saben que recibiran la
mejor asesoria para lograr la mayor
productividad.

Gerardo Oviedo, Gerente de Ven-
tas de Seminuevos y equipo espe-
cializado, coment6 que los produc-
tos de Utility Trailers México son
los de mayor valor de reventa,
por lo que tienen equipos disponi-

bles equipos seminuevos en con-
figuraciéon de 53 pies, estos remol-
ques tienen la garantia de la marca,
por lo que los transportistas que los
adquieren saben de la calidad de
la marca. “En cada compra entre-
gamos la biticora de mantenimien-
to para que nuestros clientes ten-
gan plena confianza en cada uno de
nuestros equipos”.

Abimael Aranda, Director de Post-
venta, dijo que la misiéon del area
de postventa es acompaiar a sus
clientes para poder brindar un sopor-
te total y estar listos para cualquier
necesidad de los transportistas.

“La cercania con nuestros clientes
es clave, nos estaremos acercan-
do con ello con paquetes de servicio
personalizados y por el otro lado,
estamos implementando acciones
que llevan a que los equipos estén en
carretera el mayor tiempo posible.
Nuestra misién es muy clara: Tener
la parte correcta, en el momento co-
rrecto y con el precio correcto, para
que el negocio de nuestros clientes
sea rentable”.

Durante los tres dias de Expo Pro-
veedores del Transporte 2025,
los visitantes comprobaron la ca-
lidad de los productos de Utility
Trailers México, que esta para res-
ponder a cualquier necesidad de
sus clientes. VL
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BAIC TRUCKS MEXICO. EXPRESION
TOTAL CON SU NEXTAR X9

FUNCIONALIDAD, INNOVACION, ELEGANCIA Y TECNOLOGIA DEFINEN AL BAIC NEX-
TAR X9, EL NUEVO TRACTOCAMION EN EL MERCADO MEXICANO, QUE EMPIEZA
A SUMAR SUS PRIMERAS VENTAS Y ENTREGAS, AHORA SE PRESENTO EN EXPO
PROVEEDORES DEL TRANSPORTE, DONDE LOS AUTOTRANSPORTISTAS DE LA RE-
GION, APRECIARON ESTA UNIDAD QUE ESPERA REVOLUCIONAR EL MERCADO DEL
AUTOTRANSPORTE DE CARGA EN NUESTRO PAIS.

el anfitrion en Expo Proveedores del Transporte

2025, donde el BAIC Nextar X9, ha sido uno de los
tractocamiones mas visitados por los cientos de trans-
portistas presentes en la muestra internacional, sobre to-
do por los adelantos tecnolégicos con los que cuenta.

El equipo completo de BAIC Trucks México ha sido

BAIC Trucks México ha colocado un total de 35 unidades
Nextar X9, y espera que en un par de meses mas esa cifra
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aumente hasta las 100, y seguir el ca-
mino para las primeras mil unidades
Nextar X9, en nuestro pais.

Julio Hernandez, director general
de BAIC Trucks México, afirmé
que existe un compromiso total de
la marca con el mercado mexicano
y poder llegar a esa cifra. “La
parte mas importante de la in-
corporacién de estas unidades a la
flota vehicular son los beneficios
que ha tenido la sociedad con la
reduccién de emisiones de efecto
invernadero, especificamente con
CO2, también contar con motores
Euro 6 en su segunda version,
la mitigacion de estos gases es
muy importante”.

Como se recordara, el BAIC Nex-
tar X9, es el primer tractocamién
que esta disefiado y va mejoran-
do cada vez mas en su camino, esto
gracias a la ayuda de la Inteligencia
Artificial (TA).

“Hoy en dia los transportistas se es-
tan enfrentando a un escenario don-
de tienen que eficientar sus costos
operativos, necesitamos optimizar
todo y si tienen un vehiculos como
el BAIC Nextar X9 que les permite
optimizar el gasto operativo, el con-
sumo de combustible, los neumaéticos
y que en estos momentos tiene un
Costo Total de Operacion (CTO), méas
bajo del mercado, sin lugar a duda se
convierte en una oportunidad de oro”.

Anadié que cuenta con un respal-
do total de postventa, esta area den-
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tro de BAIC Trucks México, es en-
cabezada por Alma Mejia, quien es
la directora de postventa, y quién
es la encargada directa de ofrecer el
soporte necesario a cada BAIC Nextar
X9 en carreteras mexicanas.

BAIC Trucks México estd confor-
mando un equipo de experiencia

en el mercado, ya que Juan Jo-

sé  Alvarez, es el direc-
tor comercial y Sarahi Figueroa,
es la gerente de Marketing para
la empresa.

“Estamos trabajando de la mano de
nuestra empresa hermana Uti-
lity Trailers México, de entra-
da, podemos ofrecer todo el soporte
postventa -en caso de ser necesa-
rio- pero sabemos que podemos
y debemos superar las expectati-
vas de nuestros clientes”.

Julio Hernandez, dijo que los mo-
mentos de crisis -como el que
estamos viviendo- ayudan a op-
timizar lo que hacemos y el uso de
la tecnologia como la inteligen-
cia artificial ayudan a mitigar

esos costos operativos y hacer
més eficientes.

El reto de introducir una nueva
marca al mercado mexicano
-explica Julio Hernandez- es un
reto muy particular, en este
caso es importante que haya es-
tado en areas como desarrollo,
ingenieria de productos, la red
de concesionarios, la experien-
cia de servicio, refacciones y
en la parte comercial de va-
rias empresas que ahora le
ayudara para la introduccién
de BAIC Trucks al mercado
mexicano, es el cimulo de todas
estas cosas.

Por ello, la respuesta al cliente es
mas rapida, aunque reconocio que
cuando se tienen un gran produc-
to como el BAIC Trucks México,
en el Nextar X9, es formar un
buen equipo y el equipo de BAIC
Trucks México es un grupo de mu-
cha experiencia y obviamente enri-
quece la estrategia de introduccién.

Durante los tres dias de Expo Pro-
veedores del Transporte, el equi-
po comercial de BAIC Trucks Mé-
xico, ofrecié toda la informacién
posible alos autotransportistas como
el que sepan c6mo mitigar los gas-
tos de combustible, con los benefi-
cios del disenio del Nextar X9, cual-
quiera puede manejar este trac-
tocamion, asi todo lo hace la unidad
de manera intuitiva, cuenta con se-
guridad pasiva y activa, el confort
que ofrece a los operadores.VL
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FOTON MONTERREY, CRECIMIENTO CONSTANTE
CON VEHICULOS PARATODOS LOS SEGMENTOS

RESPETO Y COMPROMISO CON SUS CLIENTES, ESTO ES LO QUE LE HA PERMITIDO A FO-
TON MONTERREY, CRECER Y CONSOLIDARSE COMO UNA DE LAS FUENTES DE ABASTE-
CIMIENTO MAS IMPORTANTE DE VEHICULOS COMERCIALES Y TRACTOCAMIONES EN LA

na linea completa de vehicu-

los dltima milla, unida-

des comerciales y tracto-

camiones es lo que ha exhi-
bido FOTON Monterrey, durante
Expo Proveedores del Transpor-
te 2025, realizada en Cintermex, en
Monterrey, Nuevo Ledn. La marca
del diamante ha sido la firma con
mayor nimero de soluciones pre-
sentes en la muestra.

Ciro Picardi, Gerente General
de FOTON Monterrey, adelant6
que este afo en los primeros meses
han crecido méas de 100%, con res-
pecto al afo anterior. Actualmen-
te, FOTON Monterrey cuenta con
una gama muy interesante para co-
mercializar en esta region del pais,
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REGION NOROESTE DEL PAIS.

con mas de 20 modelos, que le ha
permitido entrar a nuevas indus-
trias y clientes.

El directivo agregd que estan muy

contentos con los resultados de
sus modelos equipados con mo-
tores Euro 6, asi como con la ga-
ma de unidades eléctricas. “En esta
clase de exposiciones mostramos
un vehiculo que sea representativo
de cada una de las lineas, empeza-
mos con la TM, que es una de nues-
tras estrellas, ya con el apoyo de al-
gunos bancos y arrendadoras la he-
mos podido colocar muy bien”.

Afnadi6 que exhibieron sus Pick
Ups, asi como su tractocamion
Galaxy, que es la “joya de la coro-
na”. “Esperamos colocar una buena
cantidad en Monterrey, esta equi-
pado con un motor Cummins X13,
y muy pronto lo tendremos con
el Cummins X15”El directivo co-
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mentd que siguen muy fuertes en
sus tres puntos de venta en Escobe-
do, que actualmente se encuentra
en ampliacién, Apodaca desde don-
de atiende a los transportistas de
esazonay en Allende que es la cuna
del autotransporte.

“Por el momento, estas tres ubi-
caciones nos ayudan a estar cada
vez mas cerca de nuestros clien-
tes, seguramente en algunos meses
mas tendremos un punto méas en
Saltillo, pero vamos poco a poco,
divirtiéndonos en el mercado del
autotransporte”.

Picardi dijo que el mensaje para los
autotransportistas de la region es
muy sencillo, que prueben la mar-
ca, que les den un voto de confianza.
Actualmente, el taller de servicio de
FOTON Monterrey, trabaja 24/7
con un respaldo total a las empresas
que han apostado por su tecnologia.

Esto es un poco de lo que FOTON
Monterrey, presenté en Expo Pro-
veedores del Transporte.

EST-A ISG11.8 CAPACIDAD
DE ARRASTRE: HASTA 46
TONELADAS

Ideal para: Operaciones logisti-
cas de larga distancia y transporte
interurbano de alto tonelaje. Con
un disefo robusto y ergondmico, la
EST-A responde a las necesidades
de empresas que requieren fiabi-
lidad, potencia y eficiencia en reco-
rridos prolongados.

FOTON GALAXY X13
CAPACIDAD DE ARRASTRE:
HASTA 65 TONELADAS
Ideal para: Carga pesada, rutas
complejas y misiones de alta exi-
gencia operativa. Su tren motriz de
alto rendimiento, sumado a su ca-
pacidad de integracion tecnoldgica,
la convierten en una opcién pre-
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mium para flotas que buscan pro-
ductividad sin sacrificar seguridad.

TUNLAND G7 CAPACIDAD DE
ARRASTRE: 1.2 TONELADA
Ideal para: Operaciones ligeras, re-
parto urbano y tareas de supervision.
La pickup Tunland G77 combina resis-
tencia, maniobrabilidad y tecnologia
para enfrentar los retos del trabajo

diario en ciudad o campo.

FOTON AUMARK S5
CAPACIDAD DE ARRASTRE:
HASTA 5.7 TONELADAS
Ideal para: Negocios de distribu-
cién y logistica que requieren versa-
tilidad y eficiencia en rutas urbanas

y suburbanas.

FOTON MILER CAPACIDAD
DE ARRASTRE: HASTA 2.7
TONELADAS
Ideal para: Operaciones urbanas
que requieren maniobrabilidad en

espacios reducidos y eficiencia en
el consumo de combustible.Carac-
teristicas destacadas: Motor Euro
V de 125 hp, torque méximo de 230
Ib-pie,disefio compacto y moderno,
y un radio de giro optimizado para
entornos urbanos.

FOTON VIEW

Ideal para: Transporte de pasaje-
ros y carga ligera, con enfoque en
seguridad y confort.Caracteristicas
destacadas: Diseflo ergonémico,
sistemas de seguridad integrados y
opciones de configuracién versati-
les para adaptarse a diversas nece-
sidades operativas.

Cada unidad FOTON puede inte-
grarse con soluciones de telemetria
de dltima generacion, que permiten
monitoreo en tiempo real, mante-
nimiento predictivo y analisis ope-
rativo, adaptandose a las necesida-
des especificas de cada cliente.VL
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CON UN CONCEPTO TO-
TALMENTE INNOVADOR,
APYMSA SE PRESENTO EN
EXPO PROVEEDORES DEL
TRANSPORTE Y LOGISTICA
MONTERREY 2025, DONDE
SU EQUIPO COMERCIAL
NO TUVO DESCANSO,

YA QUE SUS PRODUCTOS
LLAMARON LA ATENCION
DE LOS VISITANTES DE

LA MUESTRA DE PIEZAS
PARA UNIDADES PESA-
DAS MAS IMPORTANTE
DEL NORTE DEL PAIS.

APYMSA PRESENTA SU PORTAFOLIO
DE PRODUCTOS PARA VEHICULOS DE CARGA

on mas de 45 afios en el mercado mexicano, APYM-

SA exhibi6 parte de su portafolio de productos, con

los que pueden soportar cualquier tipo de necesi-

dad en el mercado de vehiculos pesados, esto con
sus 135 sucursales que tiene en todo el pais.

Irma Soto, Directora de Mercadotecnia de APYMSA, dijo
que cuentan con 11 marcas exclusivas en su portafolio de
productos, cada afio se incorporan mas de dos mil pro-
ductos a su catalogo. “En el mercado tenemos un presti-
gio en piezas eléctricas, pero APYMSA va mucho mas alla,

con productos especializados para el mercado de carga”.

Anadid que con los productos de calidad pueden asegu-
rar el buen funcionamiento de las unidades de cualquier
marca. “Nuestras 135 sucursales funcionan como mi-
ni Cedis que pueden apoyar en abasto de refacciones,
con componentes de alta calidad. De igual forma, con-
tamos con equipos de diagnéstico para una atenciéon
mas especializada”.

Eric Blasco, director Comercial Mayoreo de APYMSA,
explicé que estar en Expo Proveedores del Transporte
y Logistica 2025, es bueno para estar cerca de sus so-
cios comerciales y tener retroalimentaciéon de manera
directa para trabajar de manera conjunta y desarrollar
nuevas soluciones”.

Una de las grandes fortalezas de APYMSA es ofrecer so-
luciones integrales para la reparaciéon y mantenimiento
de vehiculos, asi como un respaldo total, lo que los ha con-
vertido en un socio estratégico. Durante los tres dias de la
exposicion, el pabellén de la marca estuvo completamen-
te lleno de visitantes interesados en sus productos.
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VOLKSWAGEN TRUCK & BUS MEXICO (VWTB) SE PRESENTO EN LA EDICI()N’2025 DE EXPO
PROVEEDORES DEL TRANSPORTE Y LOGISTICA, UNO DE LOS EVENTOS MAS IMPORTAN-
TES PARA LA INDUSTRIA DEL TRANSPORTE EN EL NORESTE DEL PAIS.

VOLKSWAGEN TRUCK & BUS PRESENTA
SOLUCIONES ESPECTACULARES EN EXPO
PROVEEDORES DEL TRANSPORTE

on sede en Monterrey, este
foro tiene como objetivo re-
unir a armadoras, fabrican-
tes de remolques y carroce-
rias, proveedores de tracto partes
y equipos; asi como prestadores de
servicios a la industria del transpor-
te tanto de carga como de pasaje.

De la mano con AT Camiones y
Autobuses, distribuidor de VWTB
en la region, la armadora recibe a
clientes y visitantes mostrando su
gama ESPECTACULAR de produc-
tos, con uno de los portafolios mas
versatiles y completos del mercado,
ofreciendo maés eficiencia, confort,
seguridad y tecnologia para los
transportistas en México.

En esta ediciéon, VWTB exhibié su

gama de tractocamiones, presen-
tando la potencia e innovacién del
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MAN TGX que destaca por incor-
porar tecnologia avanzada, con una
capacidad maxima de traccién de
hasta 80 toneladas, ofreciendo una
combinacién éptima entre rendi-
miento y capacidad de carga.

Por su parte, el Constellation
19.380 42, representa la alterna-
tiva ideal para aplicaciones con re-
molque sencillo, proporcionando
una solucién eficiente y econémi-
ca para operaciones de media y cor-
ta distancia, que ahora en su versién
Euro 6 incorpora numerosas inno-
vaciones que ademas de representar
una solucién mas sustentable para
el transporte, otorga beneficios adi-
cionales con enfoque total en las ne-
cesidades del cliente.

La familia de productos de Volks-
wagen Camiones y Buses, junto al

poderoso MAN TGX llegan con
mas tecnologia, confort, seguridad
y eficiencia en cada modelo. Con
nuevas configuraciones de tren mo-
triz, los camiones y autobuses de
la marca ahora son mas eficientes,
ofreciendo un ahorro promedio de
combustible de hasta un 8%, ade-
mas de ofrecer mayor potencia y
torque, aportando hasta un 10%
mas de eficiencia para todo tipo de
aplicaciones. También son capa-
ces de transportar hasta un 6% mas
que los vehiculos del portafolio an-
terior. Todo ello para garantizar la
maxima productividad y rentabili-
dad a los clientes.

Volkswagen Truck & Bus México
ofrece soluciones integrales que re-
volucionan el transporte con tecno-
logia, sostenibilidad y un desempe-
fio ESPECTACULAR.
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COROLLA CROSS 2025: TU COMPANERA
PARA ESCAPAR DE LA RUTINA

HAY AUTOS QUE SIMPLEMENTE TE TRANS-
PORTAN, Y OTROS QUE SE CONVIERTEN EN
ALIADOS DE TUS AVENTURAS. TOYOTA CO-

ROLLA CROSS 2025 PERTENECE A ESTA ULTI-
MA CATEGORIA: UN MINI SUV DISENA-

DO PARA QUIENES BUSCAN ROMPER CON LO
COTIDIANO Y ENCONTRAR NUEVAS FORMAS
DE DISFRUTAR LAVIDA, YA SEA EN PAREJA,
CON AMIGOS O EN FAMILIA. PORQUE CUAN-
DO LA RUTINA CANSA, LO MEJOR QUE PUE-
DES HACER ES TOMAR EL VOLANTE Y SALIR

A CONOCER OTROS PAISAJES.

magina una manana de saba-

do saliendo temprano rumbo

a un bosque cercano. La cajuela

espaciosa (434 litros en ver-
siones LE y XLE, y 349 litros en
la version LE HEV) te permite lle-
var lo necesario para un picnic o
una tarde de senderismo. ¢Kayak,
bicicletas o la casa de campana?
No hay problema, los rieles de techo
estan listos para adaptarse a cual-
quier aventura.

El diseno del Corolla Cross 2025
destaca por su equilibrio entre lo
robusto y lo moderno. La parrilla
frontal, sus faros Bi-LED con en-
cendido y apagado automatico, y
los rines de aluminio de hasta 18”
(en versiones XLE y LE HEV) le
dan una presencia solida. Ademas,
sus luces traseras LED y los espejos
laterales eléctricos con desempa-
nador realzan su estética cuidada,
sin dejar de ser funcional.

Pero no todo es apariencia. En el

camino, Corolla Cross responde con
fuerza y eficiencia. Las versiones a

44V|A LIBRE

gasolina integran un motor 2.0 L
que entrega 169 HP, mientras que
la version hibrida eléctrica (HEV)
combina un motor de combus-
tiéon con tres motores eléctricos y
una bateria auto regenerativa de
ion-litio para ofrecer 196 HP. Esta
potencia se complementa con su
suspensién delantera tipo Mac-
Pherson y, en el caso de la versién
hibrida, también wuna traccién

E-Four, ideal para caminos mojados
0 poco estables.

Salir de la rutina también es ir a un
concierto con amigos, manejar a
un pueblo magico o planear una es-
capada exprés a la playa. Ahi es don-
de destaca la conectividad de Corolla
Cross 2025, con su sistema de in-
foentretenimiento con pantalla tac-
til de 8, bluetooth, Apple CarPlay y
Android Auto, puertos USB tipo C
y seis bocinas ofrece una experiencia
envolvente para todos los pasajeros. Y
si hay que recargar el celular antes de
volver, la version XLE incluye carga-
dor inalambrico Qj.

Por dentro, Corolla Cross cuida los
detalles. El volante forrado en piel,
los asientos con ajustes manuales o
electrénicos y su disefio interior er-
gondmico hacen de cada trayecto un
espacio comodo para conversar, des-
cansar o simplemente disfrutar
del camino. En los dias soleados, el
quemacocos eléctrico suma puntos
para los copilotos que viajan buscan-
do inspiracion en el cielo abierto.VL
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RENOVADORES VIPAL

ATENCION PERSONAL Y
CALIDAD DE SERVICIO.
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Nuestra red de renovadores Vipal capacitan a toda tu flota si
asi lo requieres. En ellos ecuentras la confianza que te dan los
51 afos de experiencia que tenemos renovando llantas.

Prueba y comprueba que Vipal es |la opcion de renovado que te
hace sentir acompafado y seguro.

Hay un renovador cerca de ti:
www.vipal.com/es_mx

% VIPAL

wwwipal.com
info@vipal-mx.com
Facebook: Vipal México
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