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Eficiencia...
mas que una palabra

EDITORIAL @

En la industria del transporte y la logistica la eficiencia es una de esas pala-
bras benditas, no existe nada mas sostenible que la eficiencia y esa es la que
se busca por todos los métodos posibles en nuestra industria, lo anterior ha
quedado de manifiesto en algunas de las exposiciones de hace unas sema-
nas, lo mismo en la Cumbre Nacional de Transportadoras Turisticas que en
el The Logistics World Summit Expo, o en el 4to Encuentro de Tecnologia
y Movilidad Sostenible, todos buscan ser mas eficientes.

Ese es el camino de la industria, las armadoras de autobuses, camiones
y tractocamiones apuestan a una eficiencia energética que les pueda
dar un plus a la industria del transporte y la logistica, 1o hacen quitando
peso alos componentes de sus automotores, de tal forma, que los hagan
mas competitivos en eficiencia y competitividad.

Esa es la parte en la que se enfocan todos, lo mismo los proveedores de
partes estan evolucionando por lo que vemos en las unidades pesadas,
algunas veces se habla de quitar peso de entre 500 y 700 kilogramos
que haran mas ligeras las unidades, esto aunado a disefios mas aerodi-
namicos buscan hacer mas rentable los combustibles, o lo mismo su-
cede con cualquier matriz energética se buscan la méaxima eficiencia.

En esta edicion les traemos todo lo sucedido en The Logistics World
Summit Expo, celebrada en la Ciudad de México, donde se reune toda
la cadena logistica y se puede observar la innovacién en cada uno
de los procesos de la cadena productiva.

También estuvimos en Torredn, Coahuila, con los integrantes de la
Alianza Nacional de Transportadoras Turisticas (ANTT), que han lo-
grado una convocatoria sin precedentes, practicamente todos los fabri-
cantes de autobuses urbanos, suburbanos y foraneos estuvieron pre-
sentes, asi como los principales proveedores de la industria.

Uno de esos eventos imperdibles es el 4to Encuentro de Tecnologia y
Movilidad Sostenible, organizado por la Asociacién Nacional de Trans-
porte Privado (ANTP), nos ha dejado ensenianzas sobre la eficiencia, les
traemos todo lo que ha sucedido y las nuevas unidades que vienen. VL
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FOTON TRESIDECGADAS

ABRIENDOJGAMINOS S
Y ELVIAJE APENAS COMIENZA

- OUR 30 V’EA
'GRW 153 \'

CUANDO MARCO POLO
ESCRIBIO LO QUE HABIA
VISTO EN UNAS TIERRAS
LEJANAS A 32 DIAS DE
DISTANCIA, MUY PO-
COS LE CREIAN, SONA-
BA INVEROSIMIL QUE
HABLARA DE QUE ESE
LUGAR,CHINA, TENIADI- rw.
NERO DE PAPEL, BILL " t
SELLADOS POR UN EMPE- A : ey :
RADOR,YBARCOSDONDE S b o, oo
NAVEGABAN MAS DE MIL
PERSONAS, HABLABA DEL
UNICORNIO DE SUMATRA,
DE UN ACEITE QUE ARDIA
Y UNAS PIEDRAS QUE TE-
NiAN LUMBRE.

Marco Herndndez G. / enviado.
EIJING, CHINA.- Muchos aiios después se supo que el
aceite que ardia era petroleo;las piedras que ardian, car-
bén; los chinos usaban papel moneda desde hacia 500
anos, y sus buques eran 10 veces mas grandes que los
europeos, el unicornio era-el rinoceronte.

Desde esos tiempos los chinos se distinguian por estar adelanta-
dos, asi hemos quedado sorprendidos por los adelantos tecnolo- b
gicos que presenta FOTON Motor al mundo, con camiones con
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Cuenta con una linea de productos para
todas las necesidades, desde su linea de
Pick Up, altima milla, vehiculos comer-
ciales y unidades pesadas; ipa-
das con motores a gasolina, #gas,
hibridos, eléctricos e hidrégeno. En el
FOTON Day & 30th Anniversary, que-
d6 de manifiesto que la marca cuenta
con una colaboracion tecnoldgica glo-
bal, con venta y servicios en mas de 100
paises del mundo.

Lo que ha quedado claro, es que la misién

de FOTON Motor de proporcionar solu-
ciones ecologicas para una revolucion

* energética va muy en serio, la vision que
tiene la empresa es convertirse en los si-
guientes afios en una firma internacional
lider en tecnologia verde en el mercado

~ mundial, sus valores fundamentales son

ON Motor comercializd
'-::5:._ a nive mu.ndial delaS

sa evoluciond en sus operaciones locales, de
la expansién global a la integracion local.
Sus directivos afirmaron que han evolucio-
nado en sus alianzas, lo que los ha hecho
mas fuertes, fortaleciendo su competitivi-

fec) de T

nueva estrategia y cartera
6s' que incluye: GALAXUS,
eVIEW Connect, entre

( Pr'a

DAYSTAR

4
otras unidades, todo buscando ser una

empresa de vehiculos comerciales de
clase mundial.

Para FOTON Motor han sido tres déca-
das abriendo caminos y el viaje apenas
comienza, o como lo dijeron en la cele-
bracion: 30 afios de esfuerzo para alcan-
zar la grandeza. Una de las asignaturas a
seguir por FOTON Motor sera la revolu-
cion inteligente que es el gran futuro, por
lo que cada década es importante paraun
futuro mejor.

Estos primeros 30 afios en la carretera,
1an servido para escribir el futuro, con
tenacidad, impulsados por tecnologia y
capacidad propia, tendran tres formas de
aplicarlo, con"una globalizacién iﬁtagral
que ha transformado el comercio en una




industrializaciéon con desarrollo es-
pecializado, una electrificacién y una
inteligencia integrales con un salto
cuantitativo en tecnologia inteligente.

En sintonia con el cambio, impul-
sando la evolucién global. La mar-
ca quiere aprovechar la revolucién
energética y la inteligencia artificial.
FOTON Motor contintia innovando
en productos avanzados de energia,
inteligentes y automatizados pa-
ra usuarios de todo el mundo, con
una interaccién continua, liderando
la inteligencia y con una sostenibili-
dad constante.

Lo que ha quedado claro es que
FOTON Motor tiene como objetivo
primordial ser una empresa de clase
mundial que sea capaz de crear valor
para los usuarios proporcionando
soluciones para la industria, entre
las que destacan para el usuario
valor mas alla de los productos, para
la industria ser totalmente verde en
2030 y para el mundo empoderar
comunidades.

Esta nueva década para FOTON Mo-
tor es de un futuro compartido, con
socios globales, creando armonia en-
tre las personas, vehiculos y natura-
leza, juntos con un futuro libre, ami-
gable y préspero. Juntos con raices
profundas y lazos mas fuertes y jun-
tos innovando con el corazén.

Ma Xiaoxin, Vicedirector general
del negocio de vehiculos eléctri-
cos de FOTON International, ha-
bl6é sobre eVIEW Connect, la elec-
trificaciéon es ahora un imperativo,
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DRVE.To (GREAT,

aunque ahora se necesitan nuevos
cambios y exigencias, deben ser
mas claros y sostenibles, a un me-
nor costo y teniendo mayor eficien-
cia, ser mas amigable e inteligente.

Para el directivo el mercado exige una
nueva marca de vehiculos eléctricos, la
transicién de motores de combustién
interna a vehiculos eléctricos implica
tres compromisos: estructura adi-
cional, espacio limitado y electronica
avanzada. “La verdadera revolucion
comienza con la autorrevolucién”.

El desarrollo de este vehiculo tiene
tres modos de conduccién, que con-
juga equilibrio entre rendimiento y
eficiencia, como modos de conduc-

‘DRIVE To GREAT,

cién como: modo econémico, modo
potencia y modo automatico. La
eVIEW impulsa el cambio verde y
conecta con el futuro.

Lui Ran, VP de FOTON Internatio-
nal GM of LCV Business, habl6 sobre
DAYSTAR, y la encrucijada que tenia
la industria de la logistica con los ve-
hiculos comerciales, esta es la res-
puesta de FOTON Motor. Después de
una iniciativa de la ONU con 165 pai-
ses con el objetivo de no tener ener-
gias fosiles, sino una nueva energia.

FOTON Motor tendra la prime-
ra plataforma de camiones ligeros
totalmente eléctricos del mundo, to-
mando en cuenta estos factores:
disefio, eficiencia energética, inteli-
gencia, seguridad y confort. El dise-
fio es totalmente nuevo desde cero,
con una estética futurista.

Li Xijangdong, Vice GM of HCV Busi-
ness of FOTON International, explicd
que estan redefiniendo el futuro con
el GALAXUS, con nuevas direccio-
nes para el futuro de la transforma-
ci6n de camiones pesados. Estaran
viendo el futuro con el GALAXUS S3,
GALAXUS D6, GALAXUS R5, GA-
LAXUS C5, con diferentes matrices
energéticas como: eléctricos, hidrége-
no, gas e hibrido.

Como parte de esta estrategia
FOTON Motor realizara la expe-
dicion GALAXUS que empeza-
ra en México, pasara por Colombia,
Pert, Brasil, Chile, Vietnam, Medio
Oriente, Africa y culminara en Ha-
nover, Alemania.VL

Mayo 2026



COMO PARTE DE LA ESTRATE-
GIA PARA REDEFINIR EL FUTURO
CON LA LINEA GALAXUS, FO-
TON MOTOR TENDRA UNA ACTI-
VIDAD LLAMADA: VIAJE HACIA

EL GRAN HORIZONTE. “FOTON

GALAXUS GLOBAL EXPEDITION",

QUE EMPEZARA EN LA CIUDAD
DE MEXICO, PASARA POR CO-
LOMBIA, PERU, BRASIL, CHILE,

VIETNAM, MEDIO ORIEN-
TE, AFRICAY CULMINARAEN
HANOVER, ALEMANIA.

ARRANCARA EN MEXICO LA CARAVANA
GLOBAL DEL FOTON GALAXUS

Marco Herndndez G. / enviado
EIJING, CHINA.- Uno de los
momentos mas  especia-
es dentro de los festejos de los
primeros 30 afios de FOTON
Motor, ha sido cuando lanzaron
oficialmente la “FOTON Galaxus
Global Expedition”, una caravana
que tendrd como misién presentar
el tractocamién de dltima genera-
cion a los mercados mas represen-
tativos para FOTON Motor.

El arranque de la caravana sera en
la Ciudad de México, Li Xiangdong,
Vice General Manager de Heavy
Commercial Vehicles Business en
FOTON International, entregd la
bandera que estard en todos los
mercados visitados a Rodrigo Té-
llez, director de Marketing de LDR
Solutions, distribuidor de los pro-
ductos FOTON en México.

La ruta que tendra la “FOTON
Galaxus Global Expedition”, es Ciu-
dad de Meéxico, Colombia, Brasil,
Chile, paises de Asia-Pacifico, Medio

Mayo 2026

Oriente y Africa, para finalizar du-
rante la realizacién de la IAA Trans-
portation en Hannover, Alemania.

Rodrigo Téllez, director de Mar-
keting de LDR Solutions, dijo que
este es el lanzamiento de Galaxus,
que recorrera parte de las carre-
teras del mundo, empezard en
México, con destino final en Han-
nover, Alemania.

“Ya tenemos un plan, arrancamos
en Ciudad de México para seguir
por varias carreteras del pais, laidea
es invitar a clientes para que conoz-

can el Galaxus y crear una buena
perspectiva para este tractocamion
de dltima generacién”. VL
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HEMOS RECORRIDO ALGUNAS DE LAS PLANTAS MAS IMPORTANTES DE FOTON EN BEI-
JING, CHINA; HUELEN A TECNOLOGIA, INNOVACION, ESFUERZO Y CALIDAD. NUESTRO
RECORRIDO EMPEZO EN EL NEW PRODUCT TEST DRIVE (X LABORATORY), DONDE ANALI-
ZAN MOTORES ELECTRICOS QUE ALCANZAN HASTA 20 MIL REVOLUCIONES POR MINU-

Marco Herndndez G / enviado
EIJING, CHINA.- Prue-
ban baterias de hasta mil
voltios en temperaturas ex-
tremas desde menos de 40
grados, desarrollan tecnologia de
conduccién inteligente con cama-
ras y monitoreo 3D en tiempo real.
Es practicamente un laboratorio
de pruebas, donde FOTON Mo-
tor da una sefal de que puede com-
petir con estindares de calidad a
nivel mundial.

Pasamos por la planta de FOTON

que tiene en coinversiéon con Cum-
mins que es una de las mas roboti-

6 ViA LIBRE

TO Y 700 KW DE POTENCIA.

zadas que hemos visto. La inversién
de FOTON y Cummins va al 50%

y funciona desde 2007, ademaés
esta planta tiene un toque mexica-
no porque ha sido Ignacio Garcia uno
de los fundadores de esta factoria.

Esta planta fabrica motores pa-
ra mercados globales y trabaja
para mas de 300 fabricantes de
equipo original, ahi laboran mas
de 1,500 colaboradores, las ven-
tas acumuladas alcanzan los 285
millones de unidades.

Ahi tienen toda la linea de pro-
ductos Cummins, tanto de la linea
F-TF25 F28, F3.0,F 3.8, F 4.5,
asi como 10 modelos de la linea X

Mayo 2026



ISG, entre los que sobresalen el Cu-
mmins X15, X12N, X14:N, estos mo-
tores son para toda clase de aplica-
cién tanto de pick ups, dltima mi-
lla, rango medio y pesados.

Exploramos una de las nuevas
plantas de FOTON de autobuses,
vimos toda la linea de produccion,
aqui la marca esté invirtiendo 600
millones de ddlares y cuenta con
una capacidad instalada para fa-
bricar ocho mil autobuses anuales,
con vision a alcanzar las 18 mil uni-
dades comercializadas para 2030,
ahi se anunci6 una alianza con Cos-
co Shipping Linea para agilizar los
tiempos logisticos.

Para finalizar estuvimos una de
las plantas que tiene coinversion con
Daimler, donde se realiza el arma-
do de camiones y tractocamiones,
todo el proceso de ensamble com-
bina una flexibilidad increible, se
pueden ver varios modelos en las di-
ferentes lineas, aqui los 26 robots in-
dustriales hacen que el proceso de
armado sea una precision que solo la
pueden dar este tipo de equipos.

En esta planta se arman los vehicu-
los AUMAN con un esquemade pro-

duccién multi-configuracién, por
lo que se puede observar el arma-
do de diferentes modelos, sin de-
tenerse en la linea, salen 15 unida-
des cada hora y se estima una
produccién anual de 168 mil uni-
dades a partir de este afio.

Ahi vimos salir a muchos de los
Galaxus “recién horneados”, que
se colocan en un patio desde don-
de toman camino a diferentes par-
tes del mundo, se puede decir que
esta planta es una de las fuentes
de abastecimiento mas importan-
tes de la marca.

Para finalizar, estuvimos al volante
de uno de los tractocamiones mas
imponentes de la firma: GALAXUS,
el tracto que sonrie, aunque solo pu-
dimos dar una vuelta a la pista con
él, les podemos adelantar que este
tractocamiéon hara historia en el
mundo, incluyendo nuestro pais.

En esa misma prueba de mane-
jo, estuvo toda la linea de FOTON
disponible para la prensa interna-
cional, por lo que pudimos compro-
bar la calidad de las unidades de la
marca china.VL




THE LOGISTICS WORLD | SUMMIT
& EXPO LLENO TOTAL

UN TOTAL DE 650 EXPOSITORES EN POCO MAS DE 34 MIL METROS CUADRADOS LE HAN
DADO VIDA A UNA DE LAS EXPOSICIONES MAS IMPORTANTES DE LA INDUSTRIA DE LA
LOGISTICA EN MEXICO, COMO LO ES THE LOGISTICS WORLD | SUMMIT & EXPO.

Maria H. Ramirez
mpresionante ha sido la convo-
catoria de esta exposicién que
conté con toda la cadena lo-
gistica en un solo lugar, ahi los
asistentes observaron unidades de
DINA, Volkswagen, Isuzu, FOTON,
Ford, Hino, Sitrak, entre otros.

Los visitantes encontraron sistemas
de almacenamiento, asi como todo
para los centros de distribucion,
seguridad, capital humano, 3PL,
proteccién de carga, los servicios de
muchos transportistas.

Por los pasillos, se encontraron a
muchos de los directivos de las em-
presas mas importantes de la logis-
tica en México, que van a visitar la
muestra para conocer o poder ver
en que se esta innovando.

8 VIA LIBRE

De hecho, la relevancia de esta edi-

cién responde al momento que vive
la industria, impulsado por el near-
shoring, ya que el sector logistico no
s6lo enfrenta una mayor demanda,
sino también una ola de inversién
en infraestructura, generaciéon de
empleo y expansion industrial.

La muestra cont6 con cuatro audi-
torios tematicos: Global Trade Fo-
rum, Transport & Mobility Talks,
Smart Supply Talks, Next Tech Lo-
gistics, con mas de 50 conferencias,
donde se expusieron tendencias y
casos reales de este sector.

The Logistics World | Summit &
Expo 2026 establecié una nueva
marca de asistencia con 26,583 pro-
fesionales del sector, convirtiéndose
en un espacio clave para la logistica
y cadena de suministro en México.VL

Mayo 2026



LOS GIGANTES DE VOLKSWAGEN TRUCK & BUS MEXICO SE PRESENTARON EN THE LO-

GISTICS WORLD ISUMMIT & EXPO, DONDE LOS VISITANTES PUDIERON COMPROBAR LA

CALIDAD DE LOS MODELOS DE VOLKSWAGEN Y MAN, LA MARCA SIGUE APOSTANDO

MUY FUERTE POR EL MERCADO MEXICANO Y AHORA PRESENTO ALGUNAS DE SUS OP-
CIONES PARA LARGAS DISTANCIAS.

10S GIGANTES DE VW MAN
EN THE LOGISTICS WORLD!

na de las opciones mas im-

portantes para la logistica

la tiene Volkswagen Truck

& Bus México, al contar
con una gama de modelos pa-
ra todo tipo de necesidades, ahora
ha presentado dos de sus gigantes, el
Volkswagen Constellation 26.480
en configuracion 6x4, que esta
orientado al transporte pesado, con
el que pueden transportar hasta
74 toneladas de peso, lo que ha-
ce que este modelo sea uno de los
que puede aplicarse en la logistica
de alto tonelaje.

De igual forma, se presenté el MAN
TGX 26.480, el cual se robé las mi-
radas de los asistentes a este impor-
tante evento, esta unidad es la méas
equipada del mercado, ofreciendo
un disefo robusto, listo para las ru-
tas mexicanas.

Mayo 2026
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Rafael Santos Magalhaes, direc-
tor de operaciones de Volkswagen
Truck & Bus México, dijo que es
importante estar en una muestra
como The Logistics World | Sum-

mit & Expo, al relacionarse todos
los involucrados en la cadena logis-
tica, lo que hace a este encuentro
muy especial.

Agreg6 que siguen apostando muy
fuerte por el transporte de carga de
larga distancia, distribucion urbana
y ultima milla. “Nuestros vehiculos
son innovadores, funcionales y sus-
tentables, por lo mismo les vemos
un gran potencial para que contri-
buyan en el desarrollo de la produc-
tividad de nuestros clientes”.

Como empresa, explico, tienen
la mira puesta en objetivos prin-
cipales como: innovacién en sus
productos, expansion geografica y
comunicacién comercial, para que
la gente de la industria pueda cono-
cer sus unidades y sacar el maximo
provecho de ellos.VL
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radicionalmente, las ventas
de la Serie 300, representan
alrededor de 75% de las ven-

tas de la compania en Méxi-
co. De hecho, existe una lista de pe-
didos listos para ser abastecidos en
las siguientes semanas. Ahora Hino
México tiene el lema “contigo has-
ta la dltima milla”, como parte de
su lanzamiento.

La presentacién de la Nueva Serie
300, incluye a su linea de camiones
hibridos, como se sabe, Hino es la
unica armadora que ofrece uni-
dades hibridas al mercado mexica-
no, ahora tendra la versién hibrida
Long e hibrida Saper Long, esta tl-
tima muy solicitada por sus clientes
de paqueteria.

Yu Sakamoto, Presidente y Director
General de Hino México, dijo que se-
leccionaron The Logistics World
Summit & Expo para el lanzamien-
to por la importancia de la exposi-
cién, ya que asiste toda la cadena
de produccion. “Por eso participa-
mos trayendo la mas alta tecnolo-
gia con nuestros camiones de la Serie
300, asi como la Serie 300 hibrida,
con lo que mejoramos hasta un
30% la emision de contaminantes”

Mayo 2026
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Agregb que desde enero arrancaron
con la preventa de la Serie 300 de
Hino Euro 6, con gran éxito. “Tene-
mos pedidos importantes que esta-
remos abasteciendo en los siguien-
tes meses, la expectativa es muy alta
y estamos seguros de superarla”.

Oswaldo Cacheux, director de Pla-
neacién y Mercadotecnia de Hino
Meéxico, afirmé que la Nueva Serie
300 esta lista para competir en ca-
lidad, las primeras unidades estan
en pruebas con clientes que han va-
lidado su calidad, confort y econo-
mia de combustible.

Anadié que entre los beneficios de
la Nueva Serie 300, estan los avan-
ces en el motor N04C, un nuevo
tanque de DEF, vista panoramica
optimizada, redisefio exterior, con
una nueva imagen, asi como el nue-

12 ViA LIBRE

en el volante y bolsa de aire para co-

vo panel de instrumentos, controles ‘ guridad y el confort del operador.
piloto, elementos que elevan la se-

La Serie 300 de Hino ofrece ma-

Mayo 2026



yor potencia, una curva de torque
mas plana que optimiza el desempe-
fio y mejor eficiencia de combustible.
A ello se suma una reduccién de has-
ta 50% en emisiones contaminantes,
particularmente en material particu-
lado y 6xidos de nitrégeno.

El directivo resumio asi a la Serie 300
“Esta pensada para lo que necesites,
donde y cuando lo necesites”.

Kenji Mendoza, Director de Opera-
ciones en Hino México, explicd que
todos los integrantes de la empre-
sa estan entusiasmados con la llega-
da de la Nueva Serie 300, sobre todo,
por que en los tltimos meses se han

capacitado para su llegada, para es-
tar listos con un Soporte Total y esto
es, estar cerca de los autotranspor-

tistas y operadores todos los dias.

“Los ultimos meses han sido de
aprendizaje para robustecer nues-
tras operaciones. Hemos aprendido
a estar mas cerca de nuestros clien-
tes, con una mejor estructura y con-
tinuar como Numero 1 en Servicio,
ese es nuestro objetivo maximizar
los negocios de los transportistas
mexicanos, ser sus socios comercia-
les por largo tiempo”.

Durante The Logistics World Sum-
mit & Expo, Hino México realizd
una serie de entregas simbdlicas a
clientes tanto de la Serie 300 a dié-
sel como de la Serie 300 hibrida.VL




" FRUEHAUF|

FRUEHAUF LEVANTA LA MANO,
INNOVACIONES Y SOLUCIONES
PARA LOS CAMINOS MEXICANOS

CUANDO SE TIENEN RAICES SOLIDAS EN
UNA EMPRESA, ES RELATIVAMENTE FA-
CIL TRANSMITIR Y PERMEAR LOS OBJE-

TIVOS QUE SE TIENEN PLANTEADOS. ASi

LO HACE FRUEHAUF, EMPRESA QUE CON
MAS DE 55 ANOS EN MEXICO SI-

GUE TRANSMITIENDO SUS VALORES

O0Y HACE HONOR A SU VISION

COMO PARTE DEL GRUPO FULTRA:

SER EL SOCIO PREFERIDO

DEL TRANSPORTISTA.
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ruehauf, la marca lider en remolques se presentd
en Summit Logistics World, donde su fuerza de
venta, encabezada por Rodrigo Arcos, ofrecié toda
la informacién acerca de sus productos para el
mercado mexicano, al ofrecer una linea de remolques di-
seflados totalmente a la medida, tanto para el segmento
especializado como para cualquier tipo de carga.

Rodrigo Arcos, director comercial de Fruehauf, afirmé
que los tiempos de incertidumbre son momentos de rea-
lizar inversiones inteligentes, por lo que los autotrans-
portistas estan seleccionando los mejores equipos para
ser incorporados a sus flotas y Fruehauf es sinénimo de
calidad y confianza.
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Como muestra un botén, durante
el aflo pasado, la marca se posicio-
n6 como lider indiscutible en cajas
secas en Meéxico, alcanzando un
32% de participacién de mercado
en este segmento, para este afo, es-
pera seguir por el mismo camino.

“Estar presente en esta clase de ex-
posiciones es fundamental para no-
sotros, porque muchos de nuestros
clientes estin como expositores y
otros mas vienen a visitar la mues-
tra, sirve para conocer personalmente
sus planes, sus necesidades y pode-
mos llegar a soluciones rapidas”

El directivo explic6 que trabajan en va-
rios proyectos, siempre buscando que
los autotransportistas mexicanos sean
mas rentables, por lo que preparan dos
nuevos productos en el segmento de
equipo especializado y uno mas en ca-
jas, los cuales esperan que estén listos
para mediados de este afo.

Con ello, Fruehauf reafirma su com-
promiso de respaldar las operaciones
de sus clientes y desarrollar remol-
ques y semirremolques, asi como

equipo especializado buscando so-
luciones mas eficientes y rapidas.
Durante los dos dias de Logistics
World | Summit & Expo, cientos
de transportistas visitaron el stand de
Fruehauf para conocer qué tipo
de planes y proyectos pueden hacer
en conjunto.

Fruehauf cuenta con una de las
plantas mas flexibles del pais, la
cual cumple con todas las nor-
mas de seguridad solicitadas por
las autoridades mexicanas e inclu-
so las superan con certificaciones
estadounidenses (DOT), y cana-
dienses (CTA).

“En Fruehauf nuestra carta de pre-
sentacion es la calidad de nuestros
productos, asi como el respaldo que
ofrecemos en toda su vida util, lo
que nos ha permitido abastecer de
nuestros productos a la gran mayo-
ria de las empresas, medianas y pe-
quenas del sector”.

Agreg6 que una de las grandes ven-
tajas de Fruehauf es conocer a la per-
feccion los caminos mexicanos, tanto
del centro, sur y norte del pais, lo que
aplican en cada uno de sus productos
para hacerlos mas competitivos.VL
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CON UN ENFOQUE EN
MAXIMIZAR LA DISPO-
NIBILIDAD, EFICIENCIA Y
PRODUCTIVIDAD DEL AU-
TOTRANSPORTE DE CAR-
GA, INTERNATIONAL SE
PRESENTO EN THE LOGIS-
TICS WORLD | SUMMIT &
EXPO 2026, IMPULSANDO
DE ESTA MANERA LA CON-
TINUIDAD OPERATIVA DE
LAS FLOTAS EN TORNO

A UNA ALTA EXIGENCIA
LOGISTICA.

INTERNATIONAL PRESENTA
SU ECOSISTEMA INTEGRAL DE SOLUCIONES

onvencidos de ofrecer la maxi-

ma tecnologia en sus productos

conscientes de la necesidad

de establecer relaciones a lar-

go plazo con sus socios estratégicos,

International exhibié en The Logis-

tics World | Summit & Expo 2026
sus modelos LT S13y su CT.

El tractocamién LT, equipado con
motor propietario International S13,
es uno de los vehiculos mas produc-
tivos en largos recorridos y carga
pesada, ideal para cualquier tipo de
logistica necesaria en nuestro pais,
esta unidad se ha convertido en poco
tiempo en uno de los favoritos de
los transportistas.

Este automotor estuvo acompa-
flado del camién de dltima milla
International CT, el cual es uno
de los mas versatiles de la compa-
fiia, ya que puede ser utilizado co-
mo caja seca, refrigerado, o algin
otro tipo de variante en la dltima
milla, durante los dias de exposicién
el equipo de ventas ofreci6 toda la
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informacién de estas dos unidades.

International cuenta con una de las

redes de distribuidores mas amplia
del mercado, por lo que la oferta de
producto, le permite estar presen-
te en practicamente todo el pais,
ofreciendo a los transportistas me-
jores propuestas comerciales, asi
como respaldo a sus automotores.

Rafael Alvarenga, junto con su equi-
po comercial recibié en su pabe-
ll6n a Augusto Ramos Melo, junto
con toda su comitiva, los cuales se
mostraron interesados en los resul-
tados obtenidos por estas dos uni-
dades en territorio mexicano.VL
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DAMAS Y CABALLEROS, SE INICIA LA BATALLA POR EL MERCADO DE AUTOBUSES EN ME-
XICO Y COMO SUELE SUCEDER EN LOS NEGOCIOS ACTUALES, EN ESTA LUCHA SE PERMI-
TE DETODO, SIN DAR NI PEDIR CUARTEL.

KING LONG LISTO CON SU GAMA DE AUTOBUSES
FORANEOS PARA EL MERCADO MEXICANO

Marco Herndndez G.
e empiezan a dar movimien-
tos estratégicos en el mer-
cado de autobuses foraneos,
una de las empresas a las que se
le tiene que ver es a KW TREADING
MEX, que trae los autobuses foraneos
King Long al mercado mexicano. De
entrada, tiene una gama de productos
muy interesante entre los que des-
tacan sus modelos de 8, 9, 11 y 13
metros con diversos trenes motrices,
lo mismo equipados con motores a
diésel Euro6, hibridos y eléctricos.

Edouard Taillandier, director co-
mercial de KW TREADING MEX,
afirmé que abren nuevos frentes
con estos autobuses que pueden
adaptarse a las necesidades de los
consumidores mexicanos, una de
las grandes ventajas de la marca es
contar con un equipo de profesiona-

Mayo 2026

les con una amplia experiencia en la
industria que han sido piezas claves
en las areas de postventa y servicio
de empresas reconocidas.

El directivo adelant6 que el primer
gran lote de autobuses estara listo
para ser entregado en las siguientes
semanas en México, se trata de 20
autobuses King Long de 13.2 me-
tros, equipados con motores a diésel
Cummins Euro6.

“King Long es una gran marca con
mucho potencial para el merca-
do mexicano, los empresarios sa-
ben que cuentan con el respaldo de
KW TREADING MEX para estar
cerca de las unidades durante toda
su vida util”.

Como se recordard, KW TREA-
DING MEX es una Holding de em-

presas que ofrecen soluciones tanto
de autobuses como de servicio post-
venta, y hasta de infraestructuras
eléctricas; son ellos, quienes abaste-
cieron a la Linea 2 del Mexibus con
autobuses Kinwin 100% eléctricos,
donde son los responsables de todo
el sistema de postventa de las mis-
mas unidades a través de contratos
de mantenimiento en sitio. Ahora
abre, como dice Edouard Taillan-
dier, un nuevo frente donde espera
lograr buenos nimeros para el bien
de los transportistas.

“Los autobuses King Long han lla-
mado la atencién de varios trans-
portistas, sobre todo el eléctrico y
también los modelos a diésel por
la configuracion de su tren motriz,
que esperamos sean los que mas se
puedan comercializar en México”,
finaliz6 el directivo.VL
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: .
Alianza Nacional
dhe Trarrsportadkornas Turisticas, A.C.

. )MBRE NACIONAL

de i@ rortadoras & risticas

CUMBRE DE TRANSPORTADORAS
TURISTICAS. REPRESENTAR.
CONECTAR Y FORTALECER

EN EFECTO, LA CUMBRE NACIONAL DE
TRANSPORTADORAS TURISTICAS, NO
SOLO FUE UN PUNTO DE ENCUENTRO

ENTRE LOS PRINCIPALES ACTORES DEL
TRANSPORTE TURISTICO DEL PAIS, SINO
COMO LO DICE SU PRESIDENTA LILY LEAL
ROMO, HA SIDO UN ESPACIO DISENADO
PARA AGREGAR VALOR AL SECTOR.
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ara Lily Leal Romo, presidenta de la Alianza Na-

cional de Transportadoras Turisticas (ANTT), el

objetivo es claro, representar conectar y fortalecer

alas empresas dedicadas al transporte turistico en
nuestro pais, esta organizacién impulsa al profesionalis-
mo, innovacién y generaciéon de nuevas oportunidades
para sus agremiados.

En palabras de su dirigente, hoy mas que nunca el cre-
cimiento de este sector depende de la colaboraciéon
estratégica, por ello, en la Cumbre Nacional se reu-
nieron armadoras de autobuses, proveedores de refac-
ciones, telemetria, actores del sector turistico, todos con
la meta de construir alianzas para impulsar el desarrollo
de la industria.

Para lo anterior, es fundamental el intercambio de ideas,
soluciones, innovacién que involucren a mas perso-
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nas del gremio a sumar mas voces, talento y voluntad
para de esta forma fortalecer las iniciativas de la ANTT.

Leal Romo explic6 que solo trabajando en conjunto
se puede hacer frente a los retos actuales y aprovechar
las oportunidades que el turismo ofrece, por lo que
es necesario seguir impulsando la profesionalizacién
y la innovacion.

En la Cumbre Nacional de Transportadoras Turisticas
contd con la participacién de Mercedes-Benz Autobu-
ses que exhibi6 dos unidades, una en combinacién con
Busscar y una mas con Irizar, los directivos de la marca
de la estrella de las tres puntas estuvieron con sus clien-
tes y entregaron un autobis Mercedes-Benz Busscar a la
empresa StarBlue de Durango.

Scania se presento junto con Irizar, exhibiendo dos auto-
buses, un Scania Irizar i5 Efficient y un Scania Irizar i6s
Efficient, esta es una de las combinaciones mas solicita-
das por el mercado.

Una de las presentaciones que mas llamé la atencion

fue la de King Long, que exhibi6 un autobus eléctri-
co y esta listo para empezar una serie de entregas en
las siguientes semanas, una de las ventajas de la mar-
ca es tener autobuses con motores hibridos, a diésel
y eléctricos.

También participaron marcas como Sitrak y DONG-
FENG, quienes exhibieron autobuses urbanos, Mer-
cedes-Benz Vanes, exhibié su Sprinter. Marcopolo se
presentd con un autobus con tren motriz Scania. Moda-
salogro algunas conexiones con empresarios interesados
en sus unidades con tren motriz Scania.

Volvo Buses México exhibié a uno de los iconos de las
carreteras mexicanas como lo es el Volvo 9800, que ha
sido uno de los autobuses mas visitados en la Cumbre.
Yutong también present6 uno de sus autobuses.

La Cumbre Nacional de Transportadoras Turisticas sir-
vi6 para que empresas como Samsara, Televia, ACTIA,
Transcom presentaran sus productos. Asientos PRE-
COM, exhibi6 sus productos, los cuales poco a poco van
ganando mercado. VL
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DESDE EL LENTE DE VIA LIBRE
LA CUMBRE DE TRANSPORTADORAS
TURISTICAS

Marco Herndndez G. / enviado. Torreén, Coahuila.

HAN SIDO DiAS DE TRABAJO PARA LA
ALIANZA NACIONAL DE TRANSPORTADO-
RAS TURISTICAS (ANTT), ESTA ORGANI-
ZACION LOGRO QUE TODAS LOS INVOLU-
CRADOS EN LA INDUSTRIA ESTUVIERAN
EN LA CUMBRE NACIONAL. AQUI LES
DEJAMOS ALGO DE LO QUE HEMOS CAP-
TADO CON NUESTRO LENTE.
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DURANTE LA CUMBRE NA-
CIONAL DE TRANSPORTA-
DORAS TURISTICAS, MER-
CEDES-BENZ AUTOBUSES
EN CONJUNTO CON LA
DISTRIBUIDORA FREIGHT-
LINER DEL NORTE (DIFRE-
NOSA), ENTREGARON UN
AUTOBUSES MERCEDES-
BENZ /BUSSCAR DD A
TRANSPORTES STARBLUE.

L)

-

-

- &

MERCEDES BENZ AUTOBUSES EN CONJUNTO
CON DIFRENOSA ENTREGAAUTOBUS A STARBLUE

Marco Herndndez G.
1 lider de la movilidad en
México, Mercedes-Benz Au-
tobuses en conjunto con su
concesionario Difrenosa,
se presenté en la Cumbre Nacio-
nal de Transportadoras Turisticas,
organizado por la ANTT, don-
de entregé un autobts doble piso
a Starblue, la unidad estd equi-
pada con una carroceria Buss-
car de doble piso.

José Othon Rodriguez Carrasco, in-
tegrante del Grupo TRJ, del cual es
filial Starblue, dijo que esta es la se-
gunda unidad Mercedes-Benz que
adquieren y lo hacen por los buenos
resultados que han tenido, asi como
para ofrecer un mejor servicio a sus
clientes y seguir con la expansion de
la compania.

Esta empresa cuenta con diversas
rutas a Estados Unidos, como lo

son Durango y Zacatecas a Las Ve-
gas, Estados Unidos, o de Ciudad
Juarez a diferentes puntos de la
Unién Americana.

Agregd que después de platicar al-
gunos puntos con el personal de Di-
frenosa, se lleg6 al acuerdo de capa-
citacion para operadores, asi como
un respaldo total en postventa para el
autobus. “Lo mas importante es que
llegamos a acuerdos y podemos incor-
porar la unidad a nuestra flota”. VL
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EN UNA INDUSTRIA DONDE EL TRABA-
JO TECNICO POCAS VECES ES VISIBLE,
APYMSA PRESENTA LA SEGUNDA
TEMPORADA DE AUTOEXPERTOS 2, UN
REALITY SHOW QUE BUSCA RECONOCER
Y EXPONER EL TALENTO REAL DE LOS
MECANICOS EN MEXICO.

,
o
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r
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\ AuTo
EXRERTOS

APYMSA ESTRENAAUTOEXPERTOS 2:
EL REALITY SHOW QUE PONE
AL TALENTO MECANICO EN EL CENTRO
DE LAINDUSTRIA

La primera temporada de Autoex-
pertos: El Reto dejé claro algo: el
nivel técnico en los talleres del
pais es alto, pero no siempre tie-
nen los espacios para mostrar-
se. Con la participacion de 16 ta-
lleres mecanicos y un alcance de
17,485,927 visualizaciones, el pro-
yecto logré llevar el trabajo del ta-
ller a una audiencia masiva, algo
poco comun en el sector.

Este resultado no solo confirma el
interés del publico, sino también
una realidad: la industria necesita
visibilizar a quienes la sostienen to-
dos los dias.

Para esta segunda temporada, el
objetivo es claro: no solo regresar,
sino elevar el nivel de exposicién
del oficio mecénico y continuar
posicionandolo como una pieza
clave dentro de la cadena de va-
lor automotriz.
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A través de retos técnicos, escena-
rios reales y dinamicas de compe-
tencia, Autoexpertos 2 muestra lo
que sucede dentro del taller: diag-

nosticos, toma de decisiones y eje-
cucién bajo presiéon, evidenciando
la complejidad y el valor del traba-
jo mecanico en la operacion diaria
del pais.

Mas alla del entretenimiento, este re-
ality show se convierte en un espacio
de reconocimiento para una comu-
nidad que rara vez esti en el foco,
pero que es fundamental para la mo-
vilidad, la logistica y la economia.

Con mas de 45 afos de experiencia
y una red de méas de 135 puntos de
unidades de negocio a nivel na-
cional, APYMSA refuerza su com-
promiso con la industria, impulsan-
do iniciativas que conectan con la
operacion real del sector.

Autoexpertos 2 ya esta disponible a
través de YouTube:
https://www.youtube.com/@AU-
TEX.oficiall/featured VL
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HACE CUATRO ANOS, LA ASOCIACION NACIONAL DE TRANSPORTE PRIVADO (ANTP),

ABRIO UN ESPACIO CLAVE DE DIALOGO SOBRE POLITICAS Y TENDENCIAS TECNOLOGI-

CAS INTERNACIONALES ADAPTADAS A NUESTRO PAIiS PARA LOGRAR UNA MOVILIDAD
DE MERCANCIAS SEGURA Y SOSTENIBLE.

NUEVOS ESPACIOS PARA EL DIALOGO
SOBRE TENDENCIAS SOSTENIBLES

Marco Herndndez / enviado
IUTEPEC, MORELOS.- En
este foro se reunieron autori-
dades, funcionarios, expertos,
fabricantes de camiones, con

el objetivo de cuidar al medio am-

biente, uno de los pilares funda-
mentales del transporte de carga.

Leonardo Goémez, presidente eje-
cutivo de la ANTP, afirmé que la
mejora continua obliga al sector
a revisar constantemente sus prac-
ticas, procesos y aplicaciones am-
bientales. “El encuentro incorpora
nuevos espacios de capacitacion
con el objetivo de que las empresas
socias y no socias, integren estos co-
nocimientos a su operacion diaria y
contribuyan a que el autotransporte
sea cada vez mas sostenible”.

El directivo dijo que es necesa-
rio contar con una movilidad
mas segura y sostenible de mer-
cancias y este espacio es para co-
nocer como todos se pueden sumar
a esta nueva forma de hacer logisti-
cay transporte.

Luis Ruiz Hernandez, titular de la
Direccién General de Autotrans-
porte Federal (DGAF), comentd
que la ANTP es un aliado estratégi-
co que durante mas de 30 afos ha
promovido las mejores practicas en
seguridad vial, competitividad y de-
sarrollo tecnolégico.

24 ViA LIBRE

El funcionario recordé las conclu-
siones del encuentro anterior, co-
mo el plan de acciéon para reducir
emisiones contaminantes, incen-
tivar la intermodalidad, renovar la
flota vehicular y fortalecer la econo-
mia circular.

Alex Theissen, presidente de la
mesa directiva de la ANTP, afirmé
que ha sido un acierto seguir reali-
zando el Encuentro de Tecnologia y
Movilidad Sostenible, ya que no hay
nada mas sostenible que la eficien-
cia y eso es lo que se busca hacer
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mas eficiente la forma en que los
socios y no socios de la ANTP puede
hacer el transporte.

Reconocié que los cambios tecno-
l6gicos haran de esta industria una
totalmente distinta a la que cono-
ciamos hace afios, y esos cambios
seran cada vez mas rapidos, por
lo que se ha visto en este encuen-
tro seguramente para el siguiente
evolucionara.

En los tres dias del Encuentro de
Tecnologia y Movilidad Sostenible,
los expertos de la industria expu-
sieron lo que han hecho en cuanto
a Tecnologia y Movilidad Sosteni-
ble. Grupo Bimbo, en voz de Luis
Campos, su director de Logistica
expuso que cuenta con 4,300 ca-
miones eléctricos y mas de ocho mil
unidades con otro tipo de tecnolo-
gia sostenible.

Coca-Cola FEMSA, cuenta con una
flota de mas de 18,217 unidades de
reparto (8,183 en tltima millay 887
tractocamiones), con una antigiie-
dad de 6.8 afios, en 2025 recorrie-
ron 333.6 millones de kilémetros
lo que equivale a dar 23 vueltas al
mundo diariamente. Del total de su

flota 4,204 camiones estan equipa-
dos con motores EPA 07, EPA 10y
Euro 6; 887 tractocamiones son con
motores EPA 07, EPA 10 y Euro 6,
417 de sus unidades son eléctricas.

Luis Manuel Fernandez, ingenie-
ro de producto de Volkswagen
Truck & Bus México, hablé sobre
las opciones que tiene la marca
con el eDelivery, su vehiculo to-
talmente eléctrico que ya circula

por carreteras mexicanas.

Jorge Navarro, director de ven-
tas de carga de Scania México,
adelant6 que este afo seguiran
con la entrega de camiones eléc-
tricos a empresas socias de la ANTP,
para este encuentro exhibieron su
tractocamion de tltima generacion
el Scania Super.

Rodrigo Mora, gerente de ingenieria
de ventas de Volvo Trucks México,
adelantd la llegada de su tracto con
motor a Gas Natural Licuado para el
segundo semestre de este afo, con lo
que la gama de productos de la marca
sueca aumenta.

Roberto Mendivil, del equipo de
ingenieria para planeaciéon de pro-
ducto de Kenworth Mexicana, dijo
que para el altimo cuatrimestre del
afio arrancaran pruebas con su trac-
tocamion eléctrico €T680, con dos
autotransportistas mexicanos.

Audeco e Hidromex hablaron sobre
un desarrollo en conjunto, un camién
para el traslado de bebidas en México,
un proyecto que les ha llevado varios
meses, que tiene como objetivo prin-
cipal ser mas sostenibles. VL




CON EL OBJETIVO DE OFRECER UN VE-
HiICULO DE ULTIMA MILLA SOSTENIBLE,
VOLKSWAGEN PRESENTO EN EL 4TO
ENCUENTRO DE TECNOLOGIA Y MOVILI-
DAD SOSTENIBLE, ORGANIZADO POR LA
ASOCIACION NACIONAL DE TRANSPOR-
TE PRIVADO (ANTP), SU VEHICULO MAS
VERSATIL, PERO AHORA ELECTRICO, EL
e-DELIVERY, EL CUAL ESTA DISPONIBLE
CON TRES Y SEIS PAQUETES DE BATERIAS.

¢-DELIVERY DE VOLKSWAGEN IDEAL
PARA EL TRANSPORTE SOSTENIBLE
DE ULTIMA MILLA

omo parte de su estrate-
gia de ofrecer soluciones a
cada uno de los requerimien-
tos de sus clientes Volks-
wagen Truck & Bus México, presen-
t6 su vehiculo eléctrico e-Delivery,
el cual se ubica dentro de las uni-
dades de tltima milla. Esta unidad
puede estar equipada con tres y seis
baterias, en su versién de seis ba-
terias puede ofrecer hasta 200 ki-
l6metros de autonomia y el de tres
packs cerca de 100 kilémetros.

Romina Castillo, especialista de pro-
ducto de la marca, explic6 que el
e-Delivery es de 11 toneladas de
Peso Bruto Vehicular (PBV), es ade-
maés el mejor ligero del mercado, al
contar con la cabina mas cémoda y
espaciosa de la industria.

“En este encuentro traemos nuestro

vehiculo eléctrico, pero contamos
con una solucién para cada una de
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las necesidades de la industria, des-
de ultima milla con la familia Deli-
very, pasando por rango medio con
todos nuestros Constellation, hasta
llegar a los gigantes con la linea de
Volkswagen y MAN”.

Luis Manuel Fernandez Garcia,
ingeniero de producto de la mar-
ca, afirmé6 que el e-Delivery, es un
vehiculo con muchos beneficios, e
ideal para la ultima milla. “Se han
acercado a preguntarnos sobre las

configuraciones que tenemos, la
disponibilidad e infraestructura ne-
cesaria, esta es una de las excelentes
opciones del mercado”.

Como parte de la presentaciéon de
Volkswagen Truck & Bus México
en el 4to Encuentro de Tecnologia
y Movilidad Sostenible, Fernandez
Garcia participo con la ponencia so-
bre los desarrollos que tienen tan-
to en el segmento de eléctricos
como en vehiculos a hidrégeno.VL




CON EL OBJETIVO DE IMPULSAR LA EVOLUCION DEL TRANSPORTE DE CARGA EN MEXICO
MEDIANTE EL FORTALECIMIENTO DE LA RENTABILIDAD DE LAS FLOTAS Y SU DESEMPE-
NO AMBIENTAL, INTERNATIONAL MOTORS MEXICO (INTERNATIONAL) PARTICIPO EN EL 4°
ENCUENTRO DE TECNOLOGIA Y MOVILIDAD SOSTENIBLE DE LA ANTP, UN FORO CLAVE PARA
PROMOVER SOLUCIONES CONCRETAS A LOS DESAFIOS ACTUALES DE LA INDUSTRIA.

INTERNATIONAL FORTALECE
SU COMPROMISO
CON LAMOVILIDAD SOSTENIBLE

n este contexto, la com-
pafia destacd el papel
de la innovacién tecno-
logica como un habilita-
dor estratégico para optimizar
las operaciones de las flotas y
avanzar en la reduccién de emi-

siones. Asimismo, comparti6 su |

visién con lideres del sector so-

bre la evolucién del transpor- &

s LT equipado con el tren motriz

b B
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te de carga hacia modelos mas = =

sostenibles y competitivos, ali-
neados con las nuevas deman-
das de la industria.

Como parte de su participacion, la
marca presentd el modelo CT6, un
vehiculo estratégico para operacio-
nes de distribucién que combina
desempefio, eficiencia y sosteni-
bilidad. Este modelo cuenta con
un motor Cummins B4.5 Euro VI,
que permite una reduccién signifi-
cativa de emisiones, al tiempo que
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ofrece un equilibrio 6ptimo entre
potencia, consumo de combus-
tible y costos operativos. Su con-
figuracién robusta, junto con un
enfoque en seguridad y confort del
conductor, lo posiciona como una
solucion clave para las exigencias
actuales del sector.

Como referente de eficiencia dentro
de su portafolio, International tam-
bién destacd el modelo de la Serie

integrado S13, disefado para
mejorar el rendimiento de com-
bustible y contribuir a un trans-
porte de carga mas sostenible.
Este modelo integra tecnolo-
glas como aerodinamica avan-
zada y control de crucero pre-
dictivo, complementadas con
servicios conectados y paquetes
integrales de servicio que opti-
mizan la gestién de flotas, me-
joran la disponibilidad de las
unidades y maximizan la rentabili-
dad de los clientes.

El Encuentro de Tecnologia y Mo-
vilidad Sostenible de la ANTP se
ha consolidado como un espacio
estratégico de colaboracién entre
autoridades, empresas y especialis-
tas, donde se definen las rutas hacia
un transporte mas seguro, eficiente
y sostenible en México.VL
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~ LAS IMAGENES DEL 4T0. ENCUENTRO
DE TECNOLOGIA Y MOVILIDAD SOSTENIBLE

UNA VEZ MAS, LA ASOCIACION NACIONAL DE TRANSPORTE PRIVADO (ANTP), REALIZO

EL ENCUENTRO DE TECNOLOGIA Y MOVILIDAD SOSTENIBLE, HEMOS VISTO Y ESCUCHA-

DO A LOS ESPECIALISTAS HABLAR DE CASOS DE EXITO, DE LAS MEJORES PRACTICAS

PARA BUSCAR LA EFICIENCIA. DURANTE EL ENCUENTRO LOS ESPECIALISTAS SENALA-

RON LA IMPORTANCIA DE LLEVAR A CABO ESTA CLASE DE EVENTOS. AQUI LES DEJAMOS
ALGUNAS DE LAS IMAGENES DE ESTE IMPORTANTE EVENTO.

Marco Herndndez G / enviado
JIUTEPEC, MORELOS.
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MERCEDES BENZ AUTOBUSES

REDEFINE EL CHASIS COMO PILAR
DEL TRANSPORTE MODERNO.

EL DESEMPENO REAL DE UN AUTOBUS
TIENE SU ORIGEN EN UN COMPONENTE
ESTRUCTURAL CLAVE: EL CHASIS, ELE-
MENTO QUE DETERMINA LA ESTABILIDAD,
SEGURIDAD Y EFICIENCIA OPERATIVA

EN CADA KILOMETRO RECORRIDO, EN LA
INDUSTRIA DEL AUTOTRANSPORTE

DE PASAJEROS, LA ATENCION

SUELE CONCENTRARSE EN EL DISENO

DE LA CARROCERIA, EL CONFORT

O LA EFICIENCIA DEL CONSUMO.

30 VIA LIBRE

a trayectoria de Mercedes-Benz Autobuses

en México inicidé en 1992, con la introduccién

a México de las primeras unidades de la mar-

ca de la estrella, marcando una evolucién en el
transporte de pasajeros en el pais. Entre ellas, el mode-
lo Mercedes-Benz 0371 destac6 como un punto de in-
flexién estratégico: un autobus foraneo integral, fabrica-
do en Brasil, que redefinid los estandares de desempeiio
operativo, confiabilidad mecénica y eficiencia en rutas de
largo recorrido.

Concebido bajo una arquitectura monobloque, el 0371
no solo representé una innovaciéon en disefio, sino
una propuesta de valor integral para el mercado y parala
ecuacion financiera para los operadores y elevando signi-
ficativamente la experiencia del pasajero en términos de
confort y seguridad. Esta primera estrella que marcé el
firmamento no sélo modernizé el transporte foraneo en
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México, sino que establecié un nue-
vo referente para la industria, con-
solidandose como un estandar as-
piracional para operadores y como
un simbolo de confiabilidad para
millones de pasajeros a lo largo del
territorio nacional.

En continuidad con este punto de
inflexién que represent6 a la Estre-
lla de las Tres Puntas la evolucién
del chasis ha transitado de un
enfoque puramente mecanico
a una concepcién como pla-
taforma integral de ingenie-
ria. Actualmente, este com-
ponente constituye el ntcleo
estructural y tecnoldgico del
vehiculo, integrando solucio-
nes avanzadas en electrénica,
eficiencia energética y arqui-
tectura modular.

Bajo esta logica, Merce-
des-Benz Autobuses ha articu-
lado una estrategia de desarro-
llo alineada con las condiciones
operativas del mercado mexica-
no, caracterizado por su diver-
sidad geografica y exigencias de
desempeifio. El chasis se posicio-
na, asi como un eje fundamen-
tal en la manufactura y desarro-
llo de unidades en el pais, habili-
tando soluciones especializadas pa-
ra distintos segmentos: transporte
urbano, suburbano, foraneo, turis-
tico y sistemas BRT.
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5 PUNTOS CLAVE QUE
DISTINGUEN EL CHASIS DE
MERCEDES-BENZ AUTOBUSES

Evolucién a plataforma

tecnolégica integrada
El chasis deja de ser un soporte
estructural tradicional y se con-
vierte en una arquitectura funcio-
nal que integra sistemas mecani-
cos, electrénicos y de control opera-
tivo en un solo conjunto.

Optimizacién estructural para

mayor desempeiio y durabilidad
Incorpora rigidez torsional optimi-
zada, distribucion eficiente de car-
gas y refuerzos en puntos criticos,
lo que incrementa la estabilidad, la
vida 1til y el desempefio en condi-
ciones reales de operacion.

Integracién con el tren motriz
para mayor eficiencia energética
La coordinacién entre chasis, mo-
tor y transmisién permite una me-
jor gestion de potencia, torque y efi-
ciencia térmica; reduciendo el des-
gaste y mejorando la disponibilidad

operativa de las unidades.

Arquitectura modular
adaptable a multiples
condiciones operativas
Su disefio permite configuraciones
flexibles en distancia entre ejes,
suspensién y capacidad, ademés de
estar preparado para altitud, tem-
peratura y topografias diversas sin

comprometer el rendimiento.

Base para conectividad,
diagnésticoy
electrificacién futura
Integra sistemas electrénicos
para monitoreo en tiempo
real, mantenimiento predicti-
vo y gestion de flotas, ademas
de estar disefiado para sopor-
tar la transiciéon hacia tecno-
logias eléctricas con mayor

carga y seguridad.

El desarrollo de estas plataformas
responde directamente a las con-
diciones operativas del pais, inclu-
yendo altitud, temperatura, topogra-
fia y ciclos intensivos de operacion.
Esta adaptacién permite mantener
un desempeno consistente, redu-
cir el desgaste prematuro y optimi-
zar la eficiencia de las flotas.

Asimismo, la integraciéon electrd-
nica convierte al chasis en un sis-
tema inteligente capaz de generar
informaciéon operativa clave para
la gestion y toma de decisiones
en tiempo real. VL
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PACCAR MEXICO SE LLEVA LA COPA
PRESIDENTE DE SEGURIDAD
Y MANUFACTURA

PACCAR MEXICO ANUNCIO QUE, POR TERCER ANO CONSECUTIVO, HA SIDO DISTINGUI-
DA CON LA COPA PRESIDENTE DE LA SEGURIDAD PACCAR 2025, UNO DE LOS RECONO-
CIMIENTOS MAS PRESTIGIOSOS QUE EL CORPORATIVO OTORGA A NIVEL GLOBAL.

on lo anterior, reafirma

su compromiso con la exce-

lencia al recibir por segundo

afio consecutivo la Copa de la
Calidad. Ademas, la planta ha sido
galardonada con la Copa a la Exce-
lencia en la Manufactura, resaltan-
do su liderazgo e innovacién en los
procesos productivos.

Por tercer ano consecutivo PAC-
CAR México recibe esta distincién

32 ViA LIBRE

que reconoce a la division que ha
obtenido el mejor indice de desem-
peno en indicadores de seguridad
en accidentes registrables e inca-
pacitantes. Este distintivo destaca
nuevamente a la planta Mexicali,
Baja California, como la mas segura
a nivel corporativo.

René Suarez, Director de planta de
Kenworth Mexicana en Mexicali,
dijo que este reconocimiento es un

reflejo del compromiso y la dedica-
cién de todo su equipo en Mexicali.
“La seguridad es nuestra prioridad
numero uno y se vive dia a dia en
cada rincén de la planta. Gracias a
una cultura sélida de prevencion,
liderazgo visible y la participa-
cién de todos, hemos logrado crear
un entorno donde cada colaborador
puede regresar seguro a casa’.

PACCAR México mantiene su com-
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promiso con la calidad y la satis-
faccion del cliente al recibir, por
segundo afo consecutivo, la Copa
de la Calidad, un reconocimiento que
destaca sus programas orientados
aimpulsar la excelencia en cada etapa
del proceso de manufactura, conso-
lidando asi su liderazgo y dedicacion
ala mejora continua en la industria.

Dentro de estas iniciativas, desta-
ca el programa Lideres en Accion,
que fomenta la formacién de equi-
pos de mejora continua enfocados
en desarrollar proyectos de opti-
mizacién. Ademas, se llevan a cabo
sesiones mensuales de concienti-
zacion sobre la importancia de
la calidad, complementadas con la
revisiéon constante de indicadores
clave que reflejan la voz del cliente.

Junto con estas acciones, ha inver-
tido mas de 36 millones de ddlares
en tecnologia y eficiencia, incluyen-
do la construccion de un nuevo edi-
ficio de pruebas equipado con tecno-
logia de clase mundial y operado por
personal certificado. Asimismo, de-
sarrollaron un area estratégica para
acelerar la produccién de camiones
eléctricos y de gas, con infraestruc-
tura avanzada para pruebas.

Francisco Monge, Director Gene-
ral Adjunto Operaciones, PACCAR
México, dijo que colocan a sus
clientes en el centro de su estrategia
de calidad. “Transformar su retroa-
limentaciéon en mejoras constantes
nos impulsa a ofrecer productos se-
guros y confiables. Con programas
como Lideres en Accién y una fuer-
te inversion en tecnologia, seguimos
fortaleciendo nuestro compromiso
para enfrentar los retos futuros con
liderazgo, creatividad y eficiencia”.

COPA ALAEXCELENCIA
DE LA MANUFACTURA
Impulsados por la innovacién y el
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compromiso de nuestro equipo,
PACCAR Meéxico desarrolld inter-
namente modelos avanzados de in-
teligencia artificial que optimizan
la ejecucion de procesos complejos,
permitiendo a los operadores rea-
lizar tareas con mayor rapidez, efi-
ciencia y precisiéon desde el primer
intento. Este avance tecnolégico
se implementé6 exitosamente en el
ensamble de fusibles de la caja de
distribucién de voltaje del camioén,
mejorando significativamente la ca-
lidad y productividad.

Alejandro Novoa, Director General,
PACCAR México, felicit6 al equipo

de PACCAR México por su dedica-
cioén, profesionalismo y compromi-
so que ha permitido alcanzar estos
prestigiosos reconocimientos. “Es-
tos logros son resultado del esfuer-
zo colectivo, la disciplina operativa
y la cultura de excelencia que carac-
teriza a nuestra organizaciéon. Se-
guiremos fortaleciendo un entorno
seguro, innovador y orientado a la
calidad, con un enfoque constante
en satisfacer y superar las expecta-
tivas de nuestros clientes. Estamos
convencidos de que nuestro capital
humano es el pilar fundamental pa-
ra mantener y consolidar nuestro li-
derazgo global en la industria”.VL
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PARADILY

EL MEJOR EQUIPO

ISUZU ESTRENA LA CUARTAY ULTIMA
TEMPORADA DE “LOS IMPARABLES™

ISUZU MOTORS DE MEXICO ANUNCIA EL ESTRENO DE LA CUARTA Y ULTIMATEMPORADA
DE LOS IMPARABLES, SU SERIE DOCUMENTAL ORIGINAL QUE VISIBILIZA A QUIENES, CON
TRABAJO CONSTANTE Y DETERMINACION, MUEVEN AL PAIS TODOS LOS DIAS.

a temporada, que se estrené
el pasado abril a través de los
canales oficiales de la marca,
presenta cinco historias de
clientes que representan distintas
industrias y regiones del pais, des-
tacando su capacidad de adaptacion,
crecimiento y vision de negocio.

CAPITULOS DE LATEMPORADA 4
En esta temporada final, Los Impara-
bles presenta las siguientes historias:

“La Herencia”
Pastes Kiko’s (Pachuca, Hidalgo)
Un negocio familiar que ha sa-
bido sobreponerse a la adver-
sidad y mantener vivo su lega-
do a lo largo de generaciones.

34 ViA LIBRE

“El Viajero”
Administradora de Acerosy
Materiales (Estado de México)

La historia de cémo una necesidad
personal se transformd en un ne-
gocio solido, impulsado por visién
y constancia.

“El Pionero”
Botanas Fryen
(Uruapan, Michoacdn)
Un ejemplo de crecimiento empre-
sarial que pas6 de una produccién
casera a consolidarse en su industria.

“El Mejor Equipo”
Distribuidora de Pollo Roca
(Tepatitldn, Jalisco)

Una historia de trabajo en familia y
evolucion constante para fortalecer

su operacion en el sector alimenticio.

“Herencia de Sabor”
Pasteurizadora Jersey
(Tijuana, Baja California)
Una empresa con décadas de histo-
ria que continua evolucionando sin

perder su esencia.

Los Imparables han destacado,
a lo largo de sus cuatro tempora-
das, el lado humano del transporte
y de las industrias que sostienen
la economia nacional. Con esta
temporada final, Isuzu reafirma
su compromiso de acompafar
a sus clientes como un aliado en
su camino, reconociendo a quie-
nes, dia con dia, impulsan el de-
sarrollo de México. VL

Mayo 2026



HISTORICO, TOYOTA HA DADO EL SIGUIENTE PASO EN SU ESTRATEGIA DE ELECTRIFICA-

CION CON LA LLEGADA DE RAV4 PHEV A MEXICO. EL LANZAMIENTO DE SU PRIMER Hi-

BRIDO ELECTRICO CONECTABLE (PHEV) MARCA UN NUEVO CAPITULO EN LA ESTRATE-
GIA MULTI-TECNOLOGICA DE LA MARCA JAPONESA EN MEXICO.

LLEGA RAVZ PHEY, PRIMER HIBRIDO
ELECTRICO ENCHUFABLE
DE TOYOTA EN MEXICO

oyota de México presentd
RAV4 PHEV (Plug-In Hy-
brid) 2026, su primer ve-
hiculo hibrido eléctrico co-
nectable en el pais, un paso clave
que inicia una nueva etapa en su
estrategia de electrificacion.

RAV4 se ha consolidado como un
referente global en su segmento,
con un legado que ha desafiado los
estandares convencionales. Desde
su llegada a México en 2003, ha su-
perado las 220 mil unidades comer-
cializadas, situandose como uno de
los modelos mas relevantes de la
marca en el pais.

Para Toyota RAV4 es el cuarto ve-
hiculo mas vendido en México,
esto lo convierte en uno de los fa-
voritos de los mexicanos. Sobre
este camino, la nueva generacién
de RAV4 se posiciona como una
gama completamente electrifica-
da, al integrar tinicamente versio-
nes hibridas eléctricas (HEV) vy,
ahora, una versién hibrida eléctri-
ca conectable (PHEV), sumando
una alternativa mas alineada a las
necesidades de los clientes en el
mercado mexicano.

Mayo 2026

Su motor es de 4 cilindros de 2.5
litros, es capaz de generar 324 ca-
ballos de fuerza, cuenta con un sis-
tema hibrido conectable de 6ta ge-
neracion. Tiene una carga practicay
versatil con un cargador doméstico,
asi como una bateria de alto desem-
peflo y mayor autonomia.

Gerardo Romero, vicepresidente de
Operaciones de Toyota Motor Sales
de México, dijo que la llegada de
RAV4 PHEV a México representa
un hito en la evoluciéon de su por-
tafolio, al integrar por primera vez
la tecnologia Plug-in Hybrid

(PHEV). “Con este lanzamiento, am-
pliamos nuestra oferta con una solu-
cién flexible que responde a las distin-
tas realidades de movilidad en el pais,
al tiempo que avanzamos de forma
decidida en nuestro compromiso con
una movilidad mas sustentable, en li-
nea con la visién global Beyond Zero
que guia a Toyota hacia la neutralidad
de carbono en 2050”.

RAV4 PHEV incorpora modos
de manejo EV, NORMAL, ECO,
SPORT, TRAIL y SNOW, que per-
miten adaptar el desempeno del ve-
hiculo a distintos escenarios, desde
entornos urbanos hasta condicio-
nes de mayor exigencia. En con-
junto, con la arquitectura TNGA, el
sistema de suspensién indepen-
diente tipo MacPherson y la trac-
cion AWD E-Four contribuyen a
mantener estabilidad, control y
confort de manejo en cada trayecto.

Para este afio, Toyota México espe-
ra comercializar 2,800 RAV4, de
las cuales se estima que 15% sean
RAV4 PHEYV, por cierto, llega con
un precio de 999,000 pesos, los co-
lores son bitono bronce, blanco y
azul, y estara disponible a partir del
mes de mayo.VL
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LA FORMULA SECRETA DE SAMSARA
PARA LA TRANSFORMACION
EN EL TRANSPORTE

CUANDO LAS PERSONAS
ESCUCHAN HABLAR DE
MEJORAS EN EL TRANS-
PORTE, LO PRIMERO QUE
QUIEREN SABER ES CO-
MO ELIMINAR AQUELLO
. QUE ES NEGATIVO, EN EL
Samsara. = CASO DE SAMSARA HA

<> 3 DESARROLLADO UNA ES-
PECIE DE LEGO TECNOLO-
GICO CON BASE EN EXPE-
RIENCIAS DE SUS PROPIOS
CLIENTES, ES DECIR, QUE
LA RETROALIMENTACION
ES FUNDAMENTAL PARA
SUS SOLUCIONES.

Marco Herndndez G.
ara Julia Monroy, vicepresi-
enta de Area (AVP) de Ventas
para México de Samsara, la fir-
ma va un poco mas rapido que
la industria del autotransporte, uno o
dos pasos mas adelante, esto para ir
viendo las necesidades del mercado
y poder anticiparse a las necesidades
del sector, ya que al tener tanta infor-
macién les permite tomar decisiones,
por lo que lo més importante para
la empresa es la retroalimentacién
con sus clientes.

Samsara estd en diferentes indus-
trias como el transporte de carga y
pasaje, almacenamiento, construc-
cién, servicios del campo, logistica
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Descubre por qué miles de
clientes eligen Samsara.

y comercio minorista, en México
desde hace varios afios ofrece una
serie de herramientas para hacer
mas eficiente las operaciones, o
como dicen ellos, una suite comple-
ta de herramientas para la gestion
de flotas, incluyendo: seguimien-
to de vehiculos en tiempo real,
rastreo de la ubicacién y el mo-
vimiento de las unidades en todo
momento, lo que te permite optimi-
zar las rutas y mejorar la eficiencia.

Los resultados obtenidos en el seg-
mento de carga son igual de exito-
sos que en el de pasaje, donde pue-
den ayudar a disminuir accidentes
que como dice Julia Monroy, ayuda
a salvaguardar la vida de los pasa-
jeros y han visto el gran impacto
que han logrado en productividad y
eficiencia, en cada una de las ope-
raciones, no existe un numero de
cuantas empresas en México tienen
este tipo de herramientas, pero ya
son miles de unidades que cuentan
con al menos una de ellas.

Para este afio, Samsara prepara
un par de acciones que estaran muy
orientadas al mercado mexicano,
esto se dara en junio cuando se rea-
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lice su convencién anual con sus
clientes en México, por lo pronto,
la firma sigue trabajando muy de
cerca con socios de las principa-
les camaras y asociaciones de trans-
porte en nuestro pais, como lo son
la Camara Nacional del Autotrans-
porte de Carga (Canacar) y la Aso-
ciacion Nacional de Transporte
Privado (ANTP).

Julia explica que ella es el puente
de comunicacién entre la casa ma-
triz de Samsara, que estd en San
Francisco, California y el mercado
mexicano, para asi desarrollar mas
soluciones y agregar con cada una
de sus herramientas tecnoldgicas
la seguridad vial, seguridad patri-
monial y eficiencia.

“Nuestros clientes buscan maximi-
zar sus inversiones, sus operacio-
nes, entonces los podemos ayudar
con base en la tecnologia, nues-
tro apoyo es en varias areas, no
solo es con el operador, sino con
todos los flujos de la operacién, se
puede ayudar a los monitoristas, al
equipo administrativo, tener una
visualizaciéon en tiempo real y to-
mar las decisiones mas acertadas”.

El impacto que ha logrado Samsara
con sus clientes se puede medir, en
palabras de Julia Monroy, los resul-
tados obtenidos son en conjunto con
sus clientes y esa es la satisfaccion que
mantiene al equipo con el entusiasmo
de seguir innovando.

Explic6é que el maximo impacto en
resultados es la consolidacion de
todas las herramientas de Samsara,
aunque reconoce que cada fami-
lia de productos puede trabajar de
manera independiente, es decir,
pueden empezar con seguridad vial,
con camaras, después incorporar
telemetria y luego otras soluciones,
es como tener un lego tecnoldgico
que ayudara a las empresas a esa
transformacién digital.

Julia invité a los transportistas de
carga y pasaje a entrar al programa
de pruebas sin costo y sin compromi-
so, para que conozcan las herra-
mientas y puedan probar las diferen-
tes familias de herramientas tecno-
légicas con las que cuenta la empre-
sa. “Es fundamental que prueben
las soluciones Samsara en su ambien-
te, que vivan nuestra tecnologia en su
dia a dia”, finaliz6. VL
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Redaccién Via Libre

UNIDADES PESADAS

UNIDADES PESADAS CAEN VENTAS
20.5% EN EL PRIMER TRIMESTRE

Las ventas al mayoreo de unida-
des pesadas en el primer trimestre
reportan una baja de 20.5%, al pa-
sar de 7,752 a 6,159 unidades, esto
es, que se dejaron de comercializar
1,593 automotores.

En los primeros tres meses del afio,
la caida ha sido en el mercado de
carga de 19.4%, al pasar de 6,283 a

INTERNATIONAL

5,224 unidades, es decir, una baja de
1,059 automotores, en el segmen-

International sorprende al ubicarse en
el segundo lugar de ventas al menudeo

La marca del diamante, International se ubica
en los primeros tres meses del afio, en el segundo lu-
gar de ventas totales al menudeo con un total de 1,540
automotores — 889 camiones, 602 tractocamiones y
49 autobuses.

La férmula aplicada por Rafael Alvarenga empieza a
dar resultado y su entusiasmo ha contagiado a todos
los colaboradores de la marca, tenia muchos afios, que
International no se ubicaba tan cerca del liderato. Con
un excelente producto en tractocamiones como es el
International, con dos motores tanto el Cummins,
como el International S13 parece que pronto ataca-
ra el liderato de ventas totales. Al parecer la marca
esta resurgiendo de sus cenizas, con cambios estraté-
gicos la mano de Rafael Alvarenga empieza a notarse,
por lo que no seria nada raro que dentro de muy poco
se conviertan en lideres.

to de movilidad la comercializa-
cién disminuy6 26.3%, al pasar de
1,269 a 935 unidades, en este caso,
se dejaron de vender 334 unidades.
En este primer trimestre, las ven-
tas de carga representaron 84.81%,
con un total de 5,224 unidades,
mientras que el segmento de movi-
lidad fue de 15.18%, con un total de
935 automotores.

GRUPOALARO

Grupo Aralo reduce 70% el riesgo
de colisidn

Grupo Aralo, empre-
sa lider en logistica
transfronteriza  con
mas de 40 afios de
experiencia, anuncié
que logré un aumento del 164 % en su puntaje de se-
guridad en su operaciéon en México. Gracias al uso de
la Plataforma de Operaciones Conectadas® de Sam-
sara, la compaifiia optimizé la eficiencia de sus flotas,
al incrementar mas del 50% el nimero de viajes com-
pletados en México y Estados Unidos en tan solo un
afio desde su implementacion.

Grupo Aralo, el cual opera a través de dos lineas de
negocio en México y Estados Unidos, enfrentaba re-
tos constantes como proteger a sus conductores de ries-
gos continuos: fatiga, distracciones al volante, condicio-
nes climaticas adversas, trafico intenso y saturacién en
zonas industriales. En paralelo, la compania buscaba
reducir “costos indirectos como graas, almacenamien-
to, pérdida de productividad, reclamaciones y tiempos
muertos’, de acuerdo con Natalia Navarrete, gerente de
Seguridad para la Operacién de Grupo Aralo USA.VL
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SCANIAABRE LA CARTERA, AMPLIA
PRESENCIA EN GUADALAJARA

COMO PARTE DE SU ESTRATEGIA PARA FORTALECER LA OPERACION LOGISTICA Y DE

SERVICIO EN EL PAIS, SCANIA MEXICO LLEVARA A CABO LA INAUGURACION DE LA AM-

PLIACION DE SU OPERACION EN GUADALAJARA, UN PROYECTO ENFOCADO EN ASEGU-

RAR ESTANDARES DE INFRAESTRUCTURA, SEGURIDAD Y CONECTIVIDAD PARA BRINDAR
UNA MEJOR ATENCION A SUS CLIENTES.

sta ampliacién cuenta con
una superficie total de 3,000
m?2, que tendra capacidad
operativa de hasta 12 lugares
de trabajo y una plantilla inicial de

11 colaboradores técnicos.

Este proyecto representa una in-
version total de $2,400,000 MXN
destinada a infraestructura, equipa-
miento y renta capitalizada, como
parte del fortalecimiento de la pre-
sencia de Scania en Guadalajara,
uno de los hubs logisticos méas di-
namicos de México. Esta expansién
responde a la creciente demanda de
soluciones de transporte.

SCANIA FORTALECE SU
OPERACION EN CHIHUAHUA
Scania México abri6 las puertas
en su nueva ubicacién en Chihua-

40VIiA LIBRE

hua, una instalacion disenada para
asegurar la atencién a clientes con
estandares de infraestructura, segu-
ridad y conectividad.

La nueva sede cuenta con una su-
perficie total de 700 m? y tiene una
capacidad operativa de tres luga-
res de trabajo, integrados por dos
boxes y un area para volteador de
componentes mayores.

Este proyecto refleja el compromi-
so de Scania por fortalecer su capa-
cidad de servicio en la region, a través
de infraestructura y equipamien-
to disefiados para brindar una aten-
cién mas eficiente, cercana y confiable
a las operaciones de transporte. La
nueva ubicacion iniciara operaciones
con un equipo integrado por tres téc-
nicos, un asesor de servicios, un jefe
de taller y un coordinador de servicios.
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SOMOS GLOBALES, SOMOS LIDERES
SOMOS VIPAL.

Uno de los mayores fabricantes de caucho a nivel
mundial y referente en el sector del renovado

de llantas.

%VlPAL | i i

Facebook: Vipal México




Una operacion a mayor escala, P
requiere un camién con mas capacidad - - -

{800 Mi 1SUZU (64 47898)
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